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  بسم االله الرحمن الرحيم

  
  

  پيشگفتار ناشر
يك درس در يك  هاي دانشگاه پيام نور حسب مورد و با توجه به شرايط مختلف كتاب

و  ،، مـتن آزمايشـگاهي، فرادرسـي   كتـاب درسـي  صـورت   بـه  يا چند رشتة دانشـگاهي، 
  . دنشو درسي چاپ مي كمك

نيازهـاي  ي صاحب اثـر اسـت كـه براسـاس     مهاي عل ثمرة كوشش درسيكتاب 
، طراحـي   هـاي مصـوب تهيـه و پـس از داوري علمـي      درسي دانشـجويان و سرفصـل  

پـس از  . رسـد  به چـاپ مـي   ،آموزشي علمي و هاي در گروه آموزشي، و ويرايش علمي
 هايبـا دريافـت نــظر   ها و داوري علمي مجدد و  نظرخواهيبا چاپ ويرايش اول اثر، 

صـاحب اثـر در كتــاب تجديدنــظر     ،متناسب با پيشرفت علوم و فناوري و اصـلاحي
  . شود چاپ ميجديد  زباني و صوري با اعمال ويرايش كتاب ويرايش جديد كند و مي

 كمـك اسـتفاده از آن و  است كه دانشـجويان بـا    راهنمايي) م( متن آزمايشگاهي
  . دهند آزمايشگاهي را انجام مي و كارهاي عملي ،استاد

 ـ بـه منظـور غنـي   ) ك( درسي كمكو ) ف( هاي فرادرسي كتاب ر كـردن منـابع   ت
دانشـگاه   وبگـاه ند و يـا در  شـو  و بر روي لوح فشرده تكثير مـي درسي دانشگاهي تهيه 

  . گيرند قرارمي
  

  مواد و تجهيزات آموزشي وليدمديريت ت
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  همسر و فرزندانم :تقديم به

  
  
  

  مقدمه مترجم
هـاي   ن گردشـگري، تمـامي عرصـه   امروزه به دنبال گسترش جغرافيايي و همگاني شـد        

از آن متـأثر  ) ـ اقتـصادي، فرهنگـي، فراغتـي و سياسـي          اعيـاجتم(زندگي مردم جهان    
علاوه بر آن، توسعه گردشـگري منجـر بـه پيامـدها و تغييـرات زيـست                 . گرديده است 
هـاي   جغرافيـا يكـي از اولـين رشـته    . اي در مقاصد گردشگري شده است    محيطي عمده 

مند و علمي گردشگري و  جه به قلمرو موضوعي آن، به مطالعه نظامعلمي است كه با تو
  .هاي مختلف پرداخته است پيامدهاي آن در مقياس

در ايران نيز گردشگري هر چند با تأخير، جاي خود را به عنوان يك رشته علمي      
نوپا بودن اين رشته در داخـل كـشور        . در موسسات آموزش عالي كشور باز كرده است       

است كه منابع علمـي فارسـي در ايـن زمينـه انـدك بـوده جوابگـوي نيـاز                    باعث شده   
لذا بخش قابل توجهي از منابع و مĤخذ علمي موجود در           . متقاضيان روزافزون آن نباشد   

ــران، برگــردان ادبيــات گردشــگري خــارج از كــشور اســت  جغرافيــاي «در زمينــه . اي
عداد اندكي نيز به فارسـي   نيز تا كنون آثار ارزشمندي ترجمه شده است و ت    »گردشگري

اما تا كنـون كتـابي كـه از جامعيـت كـافي برخـوردار باشـد و تمـام           . تأليف شده است  
هاي مطالعات جغرافيايي را در بر گيرد، برگردان يا بـه زيـور طبـع آراسـته نـشده         حوزه
، از آنهـا  »جغرافياي جهـانگردي «از بين كتابهايي كه طي بيش از ده سال تدريس          . است

  .ام، كتاب حاضر را براي ترجمه مناسب يافتم  نمودهاستفاده

 هفت



 

 

هاي مختلف مديريت اوقات فراغت، جغرافيـاي   اين كتاب براي دانشجويان رشته
هـاي مختلـف در    ريزي گردشگري و مديريت گردشگري بـا گـرايش   گردشگري، برنامه

  .مقاطع كارشناسي و كارشناسي ارشد تنظيم شده است
عنـوان يـك منبـع درسـي بـراي       است استفاده از آن را به اي گونه ساختار كتاب به
  .نمايد دانشجويان تسهيل مي

در متن اصلي كتاب مطالعات موردي بسياري در مورد كشور انگلستان آمده است 
عنـوان يـك منبـع درسـي و عـدم       كه در ترجمه به دليل محدوديت صفحات كتـاب بـه  

همچنـين آمـار و   . مه حذف شـد سنخيت آن با شرايط گردشگري كشور ما، از متن ترج
ارقام مربوط به گردشگري جهان و برخي از كشورها، در مواردي كـه اطلاعـات جديـد    

  .، به هنگام شدنددر دسترس بودند
فصل اول ضمن پرداختن بـه تعـاريف و مفـاهيم    . كتاب شامل هشت فصل است

د تكـوين و  فصل دوم و سوم رون. پردازد اصلي به تبيين رابطه جغرافيا و گردشگري مي
كند و تغييـر و تحـولاتي كـه در مسـيرها و      توسعه گردشگري را از ابتدا تاكنون بيان مي

فصـل  . دهـد  مقاصد جهاني گردشگري در عصر حاضر صـورت گرفتـه را توضـيح مـي    
ـ اقتصادي، فرهنگـي و كالبـدي و    چهارم، پنجم و هفتم به تشريح انواع اثرات اجتماعي

كه فصل ششم و هشتم به ترتيب به  درحالي. پردازد ميمباحث توسعه پايدار گردشگري 
ريزي و مديريتي گردشگري و اشـكال گردشـگري جـايگزين اختصـاص      مباحث برنامه

  .يافته است
اميد است كه ترجمه اين اثر، كمكي هر چند ناچيز به بسط و ترويج دانش نـوين  

عنـوان مرجعـي    بـه ريزي گردشگري كشور از منظر جغرافيايي باشد و  مديريت و برنامه
منـدان صـنعت    انـدركاران و علاقـه   پژوهـان و سـاير دسـت    علمي مورد اسـتفاده دانـش  

  .گردشگري قرار گيرد
  

  :با تشكر از

اكبري كه با دقت تمـام كتـاب را ارزيـابي و ويراسـتاري      جناب آقاي دكتر اسماعيل علي
  ادبي نمودند؛

 هشت



 

 

آرايي، چاپ و تكثير كتـاب را بـه خـوبي     نور كه كار صفحه واحد انتشارات دانشگاه پيام
  انجام دادند؛

ها و مقابله خـواني كتـاب مـرا يـاري      دانشجوياني كه در ترسيم نمودارها، جداول، نقشه
  نمودند؛

و تمامي كساني كه پس از مطالعه كتاب با نظرات اصلاحي خود به ارتقاء كيفـي كتـاب   
  .كمك خواهد نمود

  
  

  مترجم

 محمود ضيايي

  1387پاييز

    

 نه



 

 

  

  

  

  

  

  

  

  مقدمه نويسنده

. ترين نيروهاي تغيير و تحول جهان تبديل شده اسـت  امروزه گردشگري به يكي از مهم
هـاي مـنظم و    ترين صنعت جهان، نقـش مهمـي در جابجـايي    عنوان بزرگ گردشگري به

ناپذير آن بر مكان،  برداري از منابع و پيامدهاي اجتناب گسترده مردم، فرايند توسعه، بهره
  .اقتصاد، اجتماع و محيط دارد

هـاي جغرافيـايي    دهد كه چگونـه ديـدگاه   نشان مي» جغرافياي گردشگري«كتاب 
كتـاب بـه   . رهگشاي مطالعات گردشگري است و در انجام اين مطالعات مشاركت دارد

المللـي تـأثير گذارنـد و     پردازد كه بر توسعه گردشگري داخلي و بين بررسي عواملي مي
عـلاوه بـر آن اثـرات    . نمايـد  تحول الگوهاي گردشگري را تشـريح مـي  طرق گوناگون 

تواند بر مقصد داشـته   اقتصادي، محيطي، اجتماعي ـ فرهنگي متفاوتي كه گردشگري مي 
ريزي گردشگري به ضابطه منـد نمـودن    اين امر كه چگونه برنامه. شود باشد، بررسي مي

شود، از ديگر مباحـث ايـن    جر ميانجامد و به اشكال پايدار گردشگري من توسعة آن مي
  .كتاب است

مطالعات موردي از سرتاسر جهان، جغرافياي  ةكتاب جغرافياي جهانگردي با ارائ
دهـد كـه چگونـه     گردشگري را به تصوير مي كشد و از سوي ديگـر نشـان مـي    ةديرين

گيـري جغرافيـاي نـوين     هاي گردشگري، به شـكل  الگوهاي نوين توليد و مصرف مكان
  .اند در قرن بيست و يكم انجاميدهگردشگري 

  
  

ده



 
  

  فصل اول
  

  

  موضوعات و رويكردها در جغرافياي گردشگري معاصر
  
  

  هدف كلي

در اين فصـل دانشـجو بـا تعـاريف، مفـاهيم و رويكردهـاي متـداول در گردشـگري و         
گيـرد و در   مـي شناسي گردشـگران را فرا  هاي گونه همچنين مدل. شود گردشگر آشنا مي

  .شود جايگاه علم جغرافيا در مطالعات گردشگري آشنا مينهايت با 
  

  اهداف رفتاري

  :هاي زير را كسب خواهد كرد توانايي دانشجو پس از مطالعه اين فصل
  بيان نمايد؛گردشگري را تعريف و وجوه تمايز و تشابه آن را با واژه نزديك به آن  .1
 اساس معيارهاي مختلف توضيح دهد؛انواع گردشگران را بر .2

 مراحل پنجگانه ساختار تجربه گردشگري را تشريح نمايد؛ .3

 .نقش جغرافيا در تبيين مباحث گردشگري را بيان كند .4

بـاره  كتـابي در   بـه  چه سي سال قبل در ميان كتب گوناگون جغرافياي انساني چنان
گردشـگري جـزء   قوله امروزه م اما .شد ميتلقي غيرعادي يم، امري خورد رميگردشگري ب

گردشگري كه در پايـان جنـگ جهـاني تنهـا     . لاينفك محتواي درسي رشتة جغرافيا است
انجا امروزه بـد  كردند، ميبا اهداف خاص اقدام به مسافرت  شد كه مي اندك شامل افرادي

سـازمان   آمـار براساس . شود ميياد  ترين صنعت دنيا بزرگ عنوان بهرسيده است كه از آن 
 ـميل 803بـالغ بـر    2005 سالدر ي الملل بينن امسافر (WTO) يجهاني گردشگر ون نفـر  ي
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ميليـارد دلار آمريكـا    680كه درآمد ناخالص حاصل از فعاليت آنـان بـه بـيش از    اند  بوده
 ميگردشگران بوو درآمد حاصل از آنان، بايد گردشگران برون مرزي به اين . ه استديرس

كنند و  ميالمللي عبور ن را نيز اضافه نمود كه از مرزهاي بين )1اي حوزهگردشگران درون ( 
 طـور  بـه . 2در بيشتر كشورهاي پيشرفته تعدادشان چندين برابر همتايان خـارجي آنهاسـت  

جهان در مشاغل مرتبط بـا گردشـگري    از مردمميليون نفر  74شود كه  ميزده  كلي تخمين
و پـذيرايي،    مياقامت، سـرگر  ،هايي نظير حمل و نقل در حوزه ؛ اين افرادكنند ميفعاليت 

كننـدگان و  اري خـرده فروشـي مربـوط بـه ديد    ها ها و فعاليت تبليغات گردشگري، جاذبه
هـر چـه   ابزاري براي اتحـاد و يكپـارچگي    عنوان به يگردشگر. گردشگران اشتغال دارند

 ةفرآيند مدرنيتـه، توسـع  ة كنند تسريع عنوان بهو يا  (EU)بيشتر مناطقي مانند اتحادية اروپا 
  .شود مياقتصادي و ثبات مالي در كشورهاي نوظهور جهان سوم شناخته 

بـه   منفـي نيـز   يها هاما جنب شود ميمنطقه  توسعهمنجر به گردشگري هر چند كه 
ي را محيط ـزيست  اي از پيامدهاي مخرب گسترده طيفتواند  ميگردشگري . دارد دنبال

فرسـايش فيزيكـي     آلودگي آب و هوا، سنگين شـدن ترافيـك،  . نيز به همراه داشته باشد
و  مقاصـد گردشـگري  هاي گيـاهي و جـانوري    و گونه) بوم(مكان، اختلال در زيستگاه 

 نامناسـب  طراحـي  و ريـزي  برنامـه كـه از ضـعف    يي زيباشناختي نامطلوبها هجنب نهايتاً
تمـاس  . يي از ابعاد منفـي توسـعه گردشـگري اسـت    ها ه، نمونشود ها ناشي مي ساختمان

تواند ابزاري براي پايـداري   ميجوامع محلي و معرفي آداب و رسوم آنان به گردشگران 
توانـد عـاملي قـوي بـراي      ميو حفظ آداب و رسوم مذهبي آنان باشد، اما در عين حال 

و مناسك آنان  ها باورهاي خاص، ارزشرساني به  ر آسيبتغيير فرهنگ وعنصري مهم د
آثار اقتصـادي نيـز، هـر     ةدر زمين .جهاني از فرهنگ باشد اشكال تعريف نشده و مولدو 

ي شـغلي زيـادي را در سـطوح    هـا  تواند فرصت ميچند گردشگري نشان داده است كه 
و محلي ايجاد كند، اما عدم اطميناني كه در اين بازار بـه دليـل تغييـرات     اي منطقهملي، 

توانـد گردشـگري را بـه بسـتري      مـي ، فراوان در سطح انتظارات گردشگران وجود دارد
رشد اقتصاد ملي تبديل نمايد و كيفيـت مشـاغلي كـه در     يها بنياننامطمئن براي ايجاد 

انتظـارات  ) ميزان پاداش و عايدات ايداري، تداوم و پبه لحاظ (شود  مياين بخش ايجاد 
                                                                                                  
1 Domestic Tourism 

حـدود   ،خـارجي  ةكنندديدارانگلستان، به ازاي هر  در گذران تعطيلات ةبراي مثال در بخش گردشگري با انگيز. 2
  .از اين استمراتب بيشترگردشگران روزانه حتي به و تعداد پردازند  به گردشگري مي چهار گردشگر بومي



 3          موضوعات و رويكردها در جغرافياي گردشگري معاصر

 

  .گذارد ميزيادي را برجاي  ةدست نيافت
  

  گردشگري چيست؟

دارد؟ لغـت   »تفـريح «و  »اوقـات فراغـت  «اي بـا مفـاهيم    گردشگري چيست و چه رابطـه 
شـده اسـت، امـا در    پذيرفتـه   )اي زبان محـاوره ( ميهر چند در فرهنگ عمو »گردشگري«

. شـود  مـي اي است كه معاني متفاوت و تفسيرهاي گوناگوني از آن برداشت  حال واژه عين
چـرا كـه رسـيدن بـه درك و     . آيـد  ميشمار  هاين امر براي دانشجويان يك مشكل بالقوه ب

. آيـد  ميشمار  بهاي  اختار يافته، لازمه انجام هر گونه تحقيق سز اين واژهامشترك   ميمفهو
معمولاً  »گردشگر« گردشگري ناشي از آن است كه كلمة بخشي از مشكلات تعريف واژة

 ـ    كلمه صورت به گردشـگري  . رود مـي كـار   هاي واحد براي توصـيف مفـاهيم گونـاگوني ب
هـا از قبيـل جغرافيـا، اقتصـاد، تجـارت و       موضوع مورد مطالعة طيـف وسـيعي از رشـته   

تارهاي ذهنـي  سـاخ . شناسـي، تـاريخ و روانشناسـي اسـت     انسان  شناسي، جامعه  بازاريابي،
ها  ناپذيري منجر به تفاوت در ديدگاه اجتناب صورت به ،هاي علمي متفاوت ميان اين رشته

ي هـا  كه سـازمان (  ميرسي ها كه همگرايي نسبي در تعريف حاليدر. شود مي ها و اولويت
وجـود   )برنـد  مـي كار  هي از قبيل سازمان ملل بالملل بيني ها مجمع  و ها گردشگري، دولت

  .تواند كاملاً متفاوت باشد مي  ي گردشگريها از گردشگر و فعاليت  ميعموبرداشت دارد، 
بر برخي از تعاريف تكنيكي بنيـادين از   ،شروع  به هر حال ما ممكن است براي نقطة

گردشـگر را   هـا،   نامـه  معمول در لغـت  طور به ،براي مثال. گردشگر و گردشگري تأكيد كنيم
مسـافرتي كـه معمـولاً    ( ،نمايـد  مـي كه اقدام به مسافرت به شكل تور  كنند ميتعريف  فردي

آغاز و پايـان آن يكـي و     شود و نقطة مياي، تفريح يا تحصيل انجام  ي حرفهها براي فعاليت
مركب در نظر گرفتـه    ميمعمول به شكل مفهو طور به »گردشگري«). معمولاً خانة فرد است

سـازمان دهـي و   ، شـان  ردم از محل معمـول زنـدگي  جابجايي موقت م علاوه برشود كه  مي
 .شود ميرا نيز شامل آنان  خدماتينيازهاي  تسهيلات و ةارائ و ها هدايت فعاليت

ي هـا  توانـد در درك تمـايز فعاليـت    مياي در خصوص اين نكته  توضيحات ساده
  :موثر باشد ها ي ساير بخشها گردشگري با فعاليت ةحوز

 صـورت  بـه اما جابجايي كه  ،جابجايي استو گردشگري الزاماً مستلزم مسافرت  •
 .صورت گيردموقتي 
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معمـولاً   .منشأ داشته باشـد ) يا بيش از يك(تواند يك  ميي گردشگري ها هانگيز •
ي هـا  هكـه انگيـز   دانـيم، حـال آن   مـي لذت و تفريح مرتبط  ةبيشتر با انگيز گردشگري را

 .توانند دلايلي براي سفر باشند ميسلامتي و مذهبي نيز   تجاري، تحصيلي،

  نقـل، اقامـت،   هـاي حمـايتي از قبيـل حمـل و     فعاليت گردشگري به زيرساخت •
 ـ  كـه  ها هو جاذب  ميسرگر  ي بازاريابي،ها سيستم صـنعت گردشـگري را    ةدر مجمـوع پاي

 .نيازمند است  دهند، ميتشكيل 

از مفهـوم  فـوق   برداشـت نيز به  (WTO.1999)جهانگري  تعريف سازمان جهاني
به  دهد ميتصويري نسبتاً عام از گردشگري ارائه كه اين تعريف . داردشاره ا گردشگري

ر مكـاني خـارج از محـل    دي فـردي  هـا  گردشگري به مجموعه فعاليت :اين شرح است

كسب درآمد زندگي معمولش، براي كمتر از يك دورة زماني مشخص و با هدفي غير از 

  .شود مياز محل مورد بازديد گفته 

. اذعان دارند كه اين تعريف نياز به پردازش بيشـتري دارد   شماري از نويسندگان،
 بنـابراين (طبيعي بايـد بـيش از يـك روز باشـد      طور بهزماني  محدودةبه اين ترتيب كه 

اي كه تلاش زيادي بـه گنجانـدن آن در    كنندهـ ويژگي متمايز مستلزم اقامت شبانه است
در هـر حـال نـه در تعريـف     . و از يك سال بيشتر نباشد) تعريف گردشگري شده است

WTO1 اي كه  و نه در تعريف اوليهIUOTO2  هر فردي كه از كشور، ناحيه يا مكـاني  ( ـ

از گردشگري ارائـه دادنـد، بـر اقامـت      ـ )كند مي ارديد، اش  غير از محل معمول زندگي
جديد كه بر ايـن نكتـه   ديدگاه . كيد نشده استأويژگي بارز گردشگري ت عنوان بهشبانه 

كننـدگان روزانـه اغلـب بـا علـل و      اري ديدهـا  علل و پيامـدهاي فعاليـت  كيد دارد كه أت
اي در  فزاينـده استقبال ، از متفاوت است  كنندگاني كه اقامت شبانه دارند،ارپيامدهاي ديد

  .نويسندگاني برخوردار بوده است ميان
و  »تفـريح « ،»گردشـگري «ارتبـاط بـين    در زمينـه تـر   اين موضوع بحثـي وسـيع  

ي متفـاوتي از تحقيقـات در   هـا  هشيوامروزه . كند ميرا مطرح  »گذراندن اوقات فراغت«
ــن  ــات دانشــگا اي ــك ســه حــوزه از مطالع ــط در عرصــة(هي و آكادمي ــه فق نظــام   و ن

. اسـت كـه تأكيـد خاصـي بـر جداسـازي گردشـگري دارد        متداول شده) جغرافيا ميلع
خودي خود بحث برانگيزند، ولـي اگـر مـا    ه ب »تفريح«و  »فراغت«متأسفانه اصطلاحات 

                                                                                                  
1 Word Tourism Organization 
2 International Union of Tourism Organization 
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اي در نظر بگيريم كه بـا وقـت آزاد فـرد مـرتبط اسـت و يـا        پديده عنوان بهرا  »فراغت«
را فعاليت يا  »تفريح«ذهني كه فرد خود را در فراغت احساس كند و  چارچوب عنوان به

گونـه   همان(گيرد تعريف كنيم، آنگاه گردشگري  ميتجربه اي كه در بطن فراغت شكل 
اي از تفريح و فراغـت همپوشـي و اشـتراك     ي عمدهها هبا حوز ،)كه قبلاً تعريف كرديم

زمـاني و مكـاني    ةردشگري در محدودي گها نه تنها بخش قابل توجهي از فعاليت. دارد
از قبيـل تماشـاي منـاظر،    (ي تفريحي ها تجارب و فعاليت يابد، بلكه با ميفراغت تحقق 

ي هـا  هتواند درزمين ميبه آساني نيز اشتراك دارد كه ) خريد تفننيمسافرت براي لذت و 
 بـا توجـه بـه اينكـه گردشـگري     . تحقق يابدفراغتي خارج از چارچوب گردشگري نيز 

رود  مـي كنـد، انتظـار    مـي اي در زندگي روزمره مردم جـاي خـود را بـاز     فزاينده طور به
 مجلات در. يش از پيش به هم نزديك شوندتفريحي و گردشگري ب  ي فراغتي،ها هتجرب

بينـيم؛   مـي يي از سـفر  ها هبرنام تلويزيون درخوانيم و  ميگردشگري  ةدربار ها هو روزنام
سـفرهاي   از ي عكـس هـا  ي ويدئويي يا آلبـوم ها تماشاي فيلمه اوقات فراغت خود را ب

تمـرين    صرف غذا در يك رسـتوران خـارجي،   ،سفرهاي آتيبراي  ريزي برنامه ه،گذشت
 پوسـت مصـنوعي  برنزه نمودن  ي محلي خالي از برف،ها ي زمستاني در شيبها ورزش

اشـكالي از   يمانها بك خارجي در كمد لباسسي ها نگهداري لباسو  در مراكز تفريحي
  .ندكن ميوارد  ما تجارب مسافرت را به زندگيگذران اوقات فراغت هستند كه 

نيازمند درك اين مطلب هستيم كه ارتباط بـين   ،گردشگري ةمطالع قبل از بنابراين
 ـ ةمطالع ـ ازتر از آن اسـت كـه    تفريح و گردشگري بسيار نزديك  فراغت، ايـن   ةجداگان

ي اصـلي كـه منجـر بـه     هـا  هانگيـز  بـين . شـود  مـي ي درسي برداشت ها مفاهيم در كتاب
 ـ(شود  مي ها مشاركت در اين فعاليت وقـايع و تجـارب، ارتباطـات      ي مقصـد، هـا  هجاذب

كننـد   مـي را تسـهيل   هـا  و عواملي كه انجـام ايـن فعاليـت     )سفرهاي اكتشافي  اجتماعي،
 )كسب دانش يا خاطرات  ربه،تج  لذت، ،ها آگاهي از فرصت  امكان جابجايي،  انداز، پس(

وجـود   وجوه مشترك فراوانـي   ،تفريح و فراغت است  و پاداشي كه ناشي از گردشگري،
هـايي از   ايـن شـكل، توجـه مـا را بـه حـوزه      . دهد مياين رابطه را نشان  1- 1شكل . دارد

دارد كه با قلمروهاي فراغت و تفريح همپوشي و انطباق دارند يـا   ميگردشگري معطوف 
ر ه ـ بـه  .اسـت  ي بـا آن همپوشاني كمترداراي يي كه خارج از آن قرار دارند و يا ها بخش

نيز نيازمنـد دقـت   هاي فاقد همپوشي يا داراي همپوشي كمتر  رابطه با حوزه حال حتي در
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 سفرهاي تجاري و شخصي

 تفريحي محلي

 تفريح
  گردشگري

 فراغت

 تفريح غير محلي

 سفرهاي تجاري و تفريحي

نيز بخشي از زمان مسافرت ) مثال عنوان به(گردشگر تجاري  مثال عنوان بهچرا كه  . هستيم
انـواع   عنوان بهرا  1- 1كه شكل بهتر است  بنابراين. كند ميغت خود را صرف تفريح و فرا

و افـرادي را تصـور    ؛كننـدگان اراز ديد بندي طبقهيك  تا در نظر بگيريم از تجربه يمختلف
  .نندك ميحركت   هايي كه با هم همپوشي دارند بين محدوده ،كنيم كه در طي يك سفر نيز

  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  

  )1985(از مورفي برگرفته شده : ماخذ
  

 رابطه فراغت، تفريح و گردشگري 1-1شكل 

  
  گردشگري  ةمشكلات فراروي مطالع

هاي  ي موجود در تعريف گردشگري و پيوندهاي نامشخصي كه با ساير زمينهها پيچيدگي
از جمله مشـكلات اصـلي فـراروي دانشـجويان       مرتبط با آن يعني تفريح و فراغت دارد،

. باشد ميبه اين ن هر چند كه مشكلات موجود تنها محدود  آيند، ميگردشگري به حساب 
در اين مرحله از آشنايي با موضوع لازم است كه مختصراً توجه شما را به مشكلاتي ديگر 

  :شوند مي بندي طبقهاين مشكلات در مجموع به چهار دسته  .نيمنمانيز جلب 
در فصول بعدي از طيفي از اطلاعات آماري بـراي ترسـيم نقشـه اي از ابعـاد     . 1

اما مهم اسـت بـه ايـن نكتـه توجـه       اهيم كرد، اصلي و الگوهاي گردشگري استفاده خو
تفـاوت موجـود در عملكـرد اداري كشـورها در       داشته باشيم كه در بسياري از مـوارد، 
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تطبيقي گردشـگري   ةخصوص تشخيص و ثبت سطوح فعاليت گردشگري، امكان مطالع
. سـازد  مياز مواقع غيرممكن  موارديمكان را مشكل و حتي در  ةزمان و گستر  در گذر

كننـد نيـز ثبـت     مـي عبـور   در برخي از كشورها حتي تعداد افراد خارجي كـه از مرزهـا  
كشـورهاي عضـو   در  شـدن كنتـرل مرزهـا    رنـگ  كمبا  1995از جولاي سال . شود مين

  لوكزامبـورگ،   بلژيـك، (هسـتند   1شـينگن  ةمعاهـد  ةكنندضـاء كه ام (EU)اتحادية اروپا 
و درنتيجـه  (امكان جابجايي گسترده و بدون محدوديت  ،)آلمان، پرتقال و اسپانيا فرانسه،

ي كـه  در كشـورهاي ديگـر  . گردشگران بين اين كشورها، فراهم شده اسـت ) ةثبت نشد
شـود، اسـتفاده از تعـاريف     مـي ي خارجي در مبادي ورودي كشور ثبت ها حضور مليت

ت نيـز  ي واقعي از مسافرها همحلي براي تشخيص گردشگر يا ناتواني در تشخيص انگيز
كشورها مسافرت كـاري  برخي . ممكن سازدرا با غير تواند شمارش دقيق گردشگران مي

گونـه عمـل    ممكـن اسـت ايـن   برخي ديگـر  كه  كنند در حالي ميرا گردشگري قلمداد 
ي هـا  در داخل كشورها نيز ممكن اسـت آمـار گردشـگران بـر مبنـاي پـژوهش      . ننمايند

هر چنـد كـه طبيعتـاً چنـين     . باشد ها دفتر ثبت هتل كنندگان يا براساسارتصادفي از ديد
براي مثال ارقام . از دقت كافي برخوردار نيستند) نه تصادفي و(ي انتخابي ها گيري نمونه

از دارنـد را  دوستان و بستگانشان اقامت  ةگردشگراني كه در خان  ،ها بدست آمده از هتل
مستقيم هستند و غالباً  ةت قابل مقايسي حاصله به ندرها هداد ،بنابراين. دارد مينظر دور 

  .بايد با احتياط مورد استفاده قرار گيرند
يك صـنعت وجـود    عنوان بهمشكلات ذاتي در تعريف گردشگري هر چند كه  .2

 فعاليـت  بـا مرتبط و متصـل   اي حوزه عنوان بهآن در توصيف نيز مزاياي عملي  امادارد، 
يـك   عنـوان  بـه شود كـه تعريـف گردشـگري     ميطور استدلال  اين. وجود دارد اقتصادي

تـوان فعاليـت گردشـگري و     مـي كه به كمك آن  آورد ميفراهم ، چارچوبي را »صنعت«
تـوان بـه    مياز اين طريق  كه تر آن مهم ؛و ثبت نمود گيري اندازهرا  اثرات حاصل از آن

از گـران سياسـي و اقتصـادي     نـزد تحليـل  شـود   ميفعاليت گردشگري كه اغلب تلاش 
به هـر حـال   . ، مشروعيت و مقبوليت بيشتري بخشيداستراتژيك برخوردار باشداهميت 

صـنعتي   عنـوان  بـه چـه   مبهم و نامشخص است كه چنـان  اي حوزهگردشگري در عمل، 
نيـروي كـار و     گيـري از كـالا،   مشخص با محصولي تعريف شده و جريانات قابل اندازه

                                                                                                  
1 Schengen Treaty 
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معمـولا صـنعت بـه    . خالي از اشكال نيسـت  خودي خوده ب  سرمايه در نظر گرفته شود،
شود كه در توليـد و يـا سـاخت محصـولي      ميي اقتصادي اطلاق ها هاي از بنگا مجموعه

در گردشگري محصولات و خدمات متعددي وجود دارد، برخي از آنها . مشاركت دارند
 مانند خلـق (و بعضي كمتر ملموسند ) تدارك اقامت، تفريح و هدايا و سوغات(ملموسند 

دهنـدة خـدمات بـه     ي ارائـه ها بسياري از شركت). خاطرات يا ارتباطات اجتماعي  تجربه،
دهند، هر چند كـه آنـان گردشـگر     مينيز ارايه  ميهمان خدمات را به افراد بو گردشگران، 

ه شده ئاين خدمات نيز جزو خدمات ارا ،محاسبه شوند، اما ممكن است در ميمحسوب ن
بنابراين بر طبق هـيچ يـك از تعـاريف معمـول، گردشـگري      . به گردشگران منظور شوند

در حقيقت گردشـگري مجموعـه اي از صـنايعي اسـت كـه بـه درجـات        . صنعت نيست
 .كند ميمتفاوت به گردشگران وابسته است، وابستگي كه به لحاظ زماني و مكاني تغيير 

و هستند ضعف پايـه نظـري مطالعـات    كه دانشجويان با آن روبر ميسومشكل  .3
اين مسئله از آنجا حايز اهميت است كه در نبود يك زيربنـاي نظـري   . گردشگري است

مستحكم مطالعات گردشگري به سمت رويكردهايي صـرفاً تجربـي و توصـيفي سـوق     
 ـ ـ توانسـت از بطـن چارچوبـه نظـري قـوي و تجزيـه       ميدر نتيجه بينشي كه . يابند مي

البته اين بـدان معنـا نيسـت كـه     . شود ميتر حاصل آيد، ميسر ن ار يافتهيي ساختها تحليل
گونـه كـه    همـان (گردشـگري وجـود نداشـته اسـت      ةپردازي در مطالع گونه نظريه هيچ

بسـياري از زوايـاي گردشـگري،    شـناخت  در ). آتي كتاب نشـان خواهـد داد  ي ها فصل
درجات متفاوتي از تفكرات نظري مؤثر بوده است، اما آنچه به ميزان زيـادي كمبـودش    

و در عـين  (موضوعات و دورنماهاي گونـاگون   گسترششود،  ميدر اين ميان احساس 
، بهتـر از هـر نظـام    ذاتـاً گزينشـي    مييك رشتة عل عنوان بهجغرافيا . است) حال مرتبط

ي چنـدوجهي ماننـد   هـا  همـورد نيـاز پديـد    1»كـل نگـر  «توانـد ديـدگاه    مييگر، د  ميعل
 مـي ي علهـا  هرشتديگر شناختي كه  ةاما باز هم نسبت به داير. ه نمايدئارا گردشگري را 

دانشـجويان   بنـابراين . يي استها توانند ارايه دهند، داراي محدوديت ميمنفرد  صورت به 
براي شناخت ايـن پديـدة   و  اي را درك كنند رشته ي بينها هرشتة گردشگري بايد ديدگا

  .و در عين حال پيچيده تلاش كنند متناقض
در حرف  2اي بين رشته كرداتخاذ روي. استمشكل چهارم خود بيانگر  اين امر .4

                                                                                                  
1 Holistic 
2 Multi-disciplinary 



 9          موضوعات و رويكردها در جغرافياي گردشگري معاصر

 

خصوص وقتي كه بـا  ه جايگزين، ب يها هديدگا استفاده ازچرا كه . تر از عمل است آسان
به همان ميزان كه سهل و  تواند مي گردشگري روبرو هستيم،اي چند وجهي مانند  پديده

  .پيچيده و مشكل نيز باشد ،ممتنع است
  

  ي گردشگرها هانگيز
از تجربـه   و شـناختي  بـراي هـر گونـه درك     كننـد،  مـي اين سؤال كه چـرا مـردم سـفر    

هـر  . اساسـي اسـت   وبديهي  از جمله جغرافياي گردشگريو  پيامدهاي آن ،گردشگري
كـه انگيـزة اصـلي گردشـگري     بر اين اسـت   )گرچه جهاني نيست(  ميچند توافق عمو

، معمول محل زنـدگي نياز واقعي يا احساس شده براي فرار موقت از وضعيت  تفريحي،
ي متعـددي دربـاره   ها هنظرياما  ي كالبدي و اجتماعي روزمره است،ها محل كار و محيط

توانند تفسيرها و توضيحات كاملاً متفاوتي در تبيـين   ميند كه گردشگر وجود دار  انگيزة
ممكـن   يي از سه نوع نظريه انگيزشـي، ها مثال. رفتار و الگوهاي گردشگري ارايه نمايند
  .است به روشن شدن اين نكته كمك كند

يي هستند كه بر تحليل الگوهاي رفتاري گردشگران ها هگروه اول تعدادي از نظري
تـرين ايـن    يكي از جالب. ي آنان تمركز دارندها هي براي نشان دادن انگيزابزار عنوان به

شـدن موقـت الگوهـاي     دور( 2»وارونگـي گردشـگر  « ةدربار 1توضيح گرابورن ها هنظري
رفتاري گردشگر از الگوهاي رفتاري متداول وي و سوق يافتن آن بـه سـمت وضـعيت    

 در(فراغـت   زمان طولاني شـدن اوقـات  تواند در  مياين امر . است )كاملاً مخالف با آن
و  هـا  افـزايش خريـد نوشـيدني     به شكل افزايش مصرف مواد غـذايي،  )مقابل زمان كار

محل معمـول زنـدگي    زيي متفاوت اها اقاليم و مكان  ،ها به محيط سفر ،كالاهاي مصرفي
گرابورن معتقد اسـت كـه   . نشان دهد خود را  ميرسلباس راحت و غيرپوشيدن ؛ يا فرد

محـيط،    ؛متفـاوت از جملـه   »بعـد «يـا   عنواني رفتاري گردشگر تحت چند ها وارونگي
گرابـون  ). 1-1جدول شمارة (افتد  مياتفاق   بودن و سلامت  ميميزان رس  سبك زندگي،

 چـار معمول تنها بعضي از ايـن ابعـاد د   طور بهكند كه در بطن هر بازديد مجزا،  ميتأكيد 
چگونه همان مردم ممكن است در  در تبيين اينكهو اين موضوع به ما  شود ميوارونگي 

                                                                                                  
1 Graburn 
2 Tourist Inversions 




