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  پيشگفتار ناشر
يك درس در يك  هاي دانشگاه پيام نور حسب مورد و با توجه به شرايط مختلف كتاب

و  ،، مـتن آزمايشـگاهي، فرادرسـي   كتـاب درسـي  صـورت   بـه  يا چند رشتة دانشـگاهي، 
  . دنشو درسي چاپ مي كمك

نيازهـاي  ي صاحب اثـر اسـت كـه براسـاس     مهاي عل ثمرة كوشش درسيكتاب 
، طراحـي   هـاي مصـوب تهيـه و پـس از داوري علمـي      درسي دانشـجويان و سرفصـل  

پـس از  . رسـد  به چـاپ مـي   ،آموزشي علمي و هاي در گروه آموزشي، و ويرايش علمي
 هايبـا دريافـت نــظر   ها و داوري علمي مجدد و  نظرخواهيبا چاپ ويرايش اول اثر، 

صـاحب اثـر در كتــاب تجديدنــظر     ،متناسب با پيشرفت علوم و فناوري و اصـلاحي
  . شود چاپ ميجديد  زباني و صوري با اعمال ويرايش كتاب ويرايش جديد كند و مي

 كمـك اسـتفاده از آن و  است كه دانشـجويان بـا    راهنمايي) م( متن آزمايشگاهي
  . دهند آزمايشگاهي را انجام مي و كارهاي عملي ،استاد

 ـ بـه منظـور غنـي   ) ك( درسي كمكو ) ف( هاي فرادرسي كتاب ر كـردن منـابع   ت
دانشـگاه   وبگـاه ند و يـا در  شـو  و بر روي لوح فشرده تكثير مـي درسي دانشگاهي تهيه 

  . گيرند قرارمي
  

 محتوا    و تجهيزات آموزشي وليدمديريت ت
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  پيشگفتار
مخاطبان اصلي اين كتاب، دانشجويان دانشگاه پيام نور هستند و تا حد امكان سعي شده 

جلد نخست، در . جلد جداگانه ارائه گردند 2در  سازي عهاست مسائل مختلف مجمو
، فرآيند توليد و توزيع كتاب سازي عهـ مانند تعريف مجمو »سازي عهكليات مجمو«ابتدا 

و انواع منابع  سازي عه، مجموها كتابخانهو انواع  سازي عهو ساير منابع اطلاعاتي، مجمو
مشتركند، و سپس  سازي عهدر بيشتر مباحث خاص مجمو احتمالاًاطلاعاتي ـ كه 

مطالب . اند شدهدر فصول مختلف مطرح  »انتخاب منابع اطلاعاتي«مباحث مربوط به 
البته در . است »خدمات تحويل مدرك«و  »سفارش منابع اطلاعاتي«جلد دوم نيز درباره 

به همين دليل به ناگزير در يك جا . مورد يا دشوار بودمواردي تفكيك موارد فوق بي
  .مطرح شده است

ي ها پرسش«آن و در پايان  »اهداف آموزشي«و  »خلاصه فصل«در هر فصل ابتدا 
. آورده شده است »مطالعه بيشتر منابعي براي«و  »ايي چندگزينهها پرسش«، »تشريحي

هاي نظري، طراحي شده است كه علاوه بر جنبه اي گونه بهمطالب اين درسنامه 
ان تمام به همين دليل در پاي. نيز باشد سازي عهكارورزي در مجمو هاي برنامهوي گ پاسخ
ارائه شده است كه  »براي كارورزي و مطالعه بيشتر«هايي با عنوان ها تمرينفصل

همچنين استادان محترم براي . دكن ميدانشجويان و مدرسان را براي كارورزي راهنمايي 
هر . نند از اين تمرينات استفاده كنندتوا ميسنجش درك دانشجويان از مباحث هر فصل 

  .يك نفره يا چند نفره قابل اجرا است صورت بهكدام از تمرينات 
  

سيزده



 

ها،  روزآمد درباره مراجع، سازمان و تكميلي اطلاعات ارائه كتاب اين ديگر ويژگي
ناشران، كارگزاران، مراكز خدمات تحويل مدرك و ساير اطلاعات مورد نياز بخش 

دانشجويان و اساتيد محترم در صورت . سفارش در سايت اختصاصي نويسنده است
نند با نشاني پست الكترونيكي توا ميمواجهه با هر سؤال درباره مباحث اين كتاب 

توليد معادل الكترونيكي كتاب . تماس بگيرند (Mohseni@ketabdar.org)نويسنده 
از كتاب در اينترنت، ايجاد  ييها بخشهمراه با مطالب تكميلي ديگر، روزآمدسازي 

با ناشران و توليدكنندگان اطلاعات،  سازي هعارتباط مستقيم دانشجو و كاركنان مجمو
كارگزاران و ساير مراكزي كه در حين تحصيل و كار با آنها سروكار خواهند داشت و 

تكميلي اين اثر  هاي برنامهدر نهايت ايجاد ارتباط دانشجو با نويسنده از طريق اينترنت 
، رساني اطلاعكتابداري و اميدوارم با انتقادات و پيشنهادهاي اساتيد محترم . خواهد بود

تري براي آموزشي، در آينده الگوي مناسب آوري فندانشجويان و همچنين متخصصان 
  .وجود آيد هاي درسي بهتدوين اين منابع در تمامي رشته

  
  حميد محسني                     

   

  عضو هيأت علمي                                                     
  رس مجتمع آموزش عالي كشاورزيو مد 

  

چهارده



 

  
  

  1فصل 
  
  

  منابع اطلاعاتي گذاري قيمتتوليد، توزيع و 
  
  

  خلاصه فصل
منابع اطلاعاتي  كه طوري بهارتباط بسيار تنگاتنگي دارد،  ها كتابخانهصنعت نشر با 

است، از محصولات صنعت  رساني اطلاعكه مبناي ارائه خدمات  ها كتابخانهموجود در 
به همين دليل تغيير در فرآيند توليد و توزيع اطلاعات و صنعت نشر بر . نشر هستند

اصلي  يها بخشبدون شك يكي از . گذارد ميو كتابداري نيز تأثير بسيار  ها كتابخانه
كتابخانه كه با بازار نشر بيشتر سر و كار دارد و در واقع رابط بين توليدكنندگان 

شناخت  رو ايناز . است سازي عهبخش مجمود، باش ميگان آن كنند مصرفاطلاعات و 
محصولات نشر و  گذاري قيمتتوليد و توزيع اطلاعات،  يها روشبازار نشر، 

مختلف دسترسي به اطلاعات نقش مهمي در ارائه خدمات مناسب  يها روش
  .پردازيمهاي مختلف آن ميها دارد كه در اين فصل به جنبهو كاهش هزينه رساني اطلاع

  
  زشي فصلاهداف آمو

  :زير را كسب خواهيد كرد هاي تواناييپس از مطالعه اين فصل 
  .با فرآيندهاي مختلف نشر آشنا خواهيد شد. 1
  .منابع اطلاعاتي را خواهيد شناخت گذاري قيمتگوناگون  يها روش. 2
  .اطلاعات بر صنعت نشر را خواهيد شناخت آوري فنتأثير . 3
  .آشنا خواهيد شد رساني اطلاع با تأثير صنعت نشر بر كتابداري و. 4
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  تعريف نشر
 .... ابع اطلاعاتي مانند كتاب، مجله ويي است كه به انتشار منها فعاليتمجموعه  1»نشر«

 ها فعاليتاين . دشو ميي مختلف چاپي، الكترونيكي و غيره منجر ها شكلدر 
ا ر 2د كه در مجموع صنعت نشرشو ميتوسط افراد حقيقي و حقوقي زيادي انجام 

آرايي،  مانند تأليف، ترجمه، ويراستاري، حروفچيني، صفحه ييها فعاليت ؛دهند مي تشكيل
توسط افراد يا نهادهايي  عمدتاًطراحي، ليتوگرافي، چاپ، بازاريابي، توزيع، و غيره كه 

. دشو ميمانند چاپخانه، كتابفروشي و پخش عمده، ناشر، ليتوگرافي و غيره انجام 
يا مؤسسه  3توسط نهادي به نام ناشر عمدتاًصنعت نشر  ي مربوط بهها فعاليت

ناشر، فرد حقيقي يا حقوقي است كه كار نشر را . دشو ميانجام يا رهبري  4انتشاراتي
ديگر،  عبارت به. ه اطلاعات استكنند مصرفناشر رابط بين توليدكننده و . دهدانجام مي

 عنوان بهد كه ناشر شو ميانجام از مرحله توليد تا توزيع اطلاعات فرآيندهاي مختلفي 
هاي مختلف نشر، مديريت مالي، اداري و راهبردي آن را ار و رابط بين حلقهگذ سرمايه

  .عهده داردبه
  

  نشر الكترونيكي
يكي از انواع نشر و محصول آن اطلاعات الكترونيكي است كه با  5نشر الكترونيكي

نامه هارود نشر الكترونيكي را واژه. دوش مياطلاعات توليد و توزيع  آوري فناستفاده از 
 6.تعريف كرده است »انتشار و توزيع اطلاعات با استفاده از ابزارهاي الكترونيكي«

ابزارهاي مورد نياز براي نشر الكترونيكي عبارتند از رايانه و ابزارهاي ذخيره 
، انواع 7گركليد و پويش اطلاعات، نمايشگر، انواع ابزارهاي ورود اطلاعات مانند صفحه

هاي اطلاعاتي و ارتباطي و انتقال اطلاعات مثل اينترنت و شبكه هاي رسانهارها، افز نرم
در توليد، ذخيره،  نحوي بهارهايي كه افز نرمافزارها و همه سخت طوركلي بهارتباطي و 

                                                                                                                                            
1. Publishing 
2. Publishing industry 
3. Publisher 
4. Publishing house 
5. Electronic Publishing/ E-publishing 
6. Harrod,s librarian,s Glossary: 9000 terms used in information management, library science,publishing, 

the book trade and archive management/ Compiled by Ray Prytherch. 8th. Ed. 1995.p. 198. 
7. Scanner 
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محصول نشر الكترونيك، اطلاعات . پردازش و دسترسي به اطلاعات نقش دارند
 هاي رسانهمختلف الكترونيكي مانند انواع  هاي رسانهه در الكترونيكي است ك

، ديسك سخت، ...دي وويهاي نوري و لرزان، ديسازيِ قابل حمل مثل ديسك ذخيره
در حالي كه كيفيت اين ابزارها به سرعت در حال . اند شدهفضاي اينترنتي و غيره ذخيره 

ها تمام سازمان تقريباًشده است  اين مسأله سبب. يابدافزايش است، هزينه آن كاهش مي
ارها افز نرمافزارها و افزايش كمي و كيفي سخت. و افراد زيادي به آن دسترسي يابند

ها صفحه روزانه ميليون كه طوري بهموجب رشد اطلاعات الكترونيكي شده است، 
 نه نفوذ نشر بسياربه همين دليل نه تنها دام. 1ندشو مياطلاعات الكترونيكي توليد 

اطلاعات الكترونيكي را : بلكه ارزش افزوده زيادي نيز حاصل شده استگسترش يافته، 
هزينه توليد، ذخيره و ارسال . ن با سرعت و سهولت توليد، ويرايش و ذخيره كردتوا مي

دسترسي به اطلاعات الكترونيكي از . ي سنتي استها شكلتر از اطلاعات بسيار پايين
. ير استپذ امكانبدون محدوديت جغرافيايي و زماني هاي اطلاعاتي و طريق شبكه

ساعته در هر  24روزي و ن شبانهتوا ميديگر، محصولات نشر الكترونيكي را  عبارت به
در . محل دلخواه مانند اتاق كار، كتابخانه، منزل و حتي در هواپيما دسترسي يافت

را  وجو جست كرد، نتيجه وجو جستن سريع و كامل توا مياطلاعات الكترونيكي 
ي مختلف و دلخواه ها شكلذخيره، چاپ يا به هر نقطه دلخواه منتقل نمود و يا به 

فضاي مورد نياز براي ذخيره و نگهداري اطلاعات الكترونيكي بسيار كاهش . تبديل كرد
ها، نامهها، نمايهنامههاي چندين جلدي، چكيدهالمعارفدايره كه طوري بهيافته است، 

ي ن در يك ديسك نورتوا ميي اطلاعاتي و حتي كتابخانه بزرگي را ها ايگاهپبسياري از 
اي كيفيت بالاي اطلاعات، توليد منابع اطلاعاتيِ چندرسانه. يا فضاي كوچك ذخيره كرد

، ارتباط فرامتني و ها رسانهبا استفاده از صوت و تصوير و متن و گرافيك و ساير 
  و منابع الكترونيكي را در امور  ها رسانهده از ي ديگر، استفاها گياي و ويژفرارسانه

  

                                                                                                                                            
 كتابدار، نشر. تهران .وب در وجوجست امكانات و هامهارت اصول، اينترنت؛ كاوش ابزارهاي .كيوان كوشا،. 1

 .4ص. 1381
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سبب  ارزش افزوده فوق 1.آموزشي، پژوهشي و سرگرمي بسيار محبوب ساخته است
ناشران  كه طوري به. ها، ناشران و غيره به آن شدنداستقبال روزافزون افراد، سازمان

، منابع ي اطلاعاتيها پايگاهمجلات،  خصوص بهزيادي منابع اطلاعاتي خود را 
اين ناشران دسترسي به اطلاعات . اي و غيره را بدين شكل روانه بازار نمودندچندرسانه

، چكيده و حتي فهرست مندرجات و صفحات مقدماتيِ هزاران عنوان شناختي كتاب
ارائه خدمات تحويل . دهند ميصورت رايگان در اختيار عموم قرار كتاب و مجله را به

اي است كه با رواج نشر راك دوره كامل مجلات، گزينهمدرك تجاري به جاي اشت
 ها كتابخانهها و ديگر، افراد و سازمان عبارت به. دشو ميالكترونيكي توسط ناشران ارائه 

نمايند و فقط  وجو جسترايگان  طور به شناختي كتابها پيشينه نند در ميليونتوا مي
تيب اشتراك تر بدين. 2ها را بپردازندهزينه مربوط به استفاده واقعي از متن كامل مقاله

استفاده قطع شده است و دسترسي به مجلات الكترونيكي و هزاران عنوان مجله كم
ها و مراكز ملي و ناشران غيرانتفاعي و سازمان. 3سفارش ائتلافي رواج زيادي يافته است

ري از ها بسياو نيز مراكز آموزشي و دانشگاهي و تحقيقاتي و انجمن المللي بين
صورت رايگان از طريق اينترنت در اختيار عموم قرار اطلاعات باارزش خود را حتي به

ي اطلاعاتي اگريس، اگريكولا، اينيس، مدلاين، ها پايگاهن به توا ميبراي نمونه . دادند
كتابخانه كنگره  شناختي كتابها پيشينه هاي ثبت اختراعات آمريكا، ميليوناريك، پروانه
ن اشاره كرد كه توا ميدها هزار كتابخانه ملي و دانشگاهي و تحقيقاتي جهان آمريكا و ص

ها صفحه به اين اطلاعات بايد ميليون. صورت رايگان در دسترس عموم قرار داردبه
ي ها كتابخانهاطلاعات شخصي دانشمندان و نويسندگان و محققان و نيز آرشيوها و 

  .الكترونيكي را نيز اضافه كرد
  

                                                                                                                                            
: بيستمين( پيوسته رساني اطلاع المللي بين كنفرانس در. الكترونيكي انتشارات افزوده ارزش .بوتما. دي .جي تئو. 1

 خدمات و رساني اطلاع مركز :تهران. يوسفي احمد و محسني حميد كوشش به .كوشا وانكي ةترجم) لندن: 1996

 :تهران. مدرك تحويل خدمات و سازيمجموعه .محسني حميد و. 144ـ115ص . 1379 سازندگي، جهاد علمي
 .1382 كتابدار، نشر

 .267ـ269ص  1382 كتابدار، نشر :تهران .مدرك تحويل خدمات و سازيمجموعه محسني حميد. 2
 .267ـ269ا ص همانج. 3
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رونيك فرآيندهاي توليد، توزيع و دسترسي به اطلاعات را متحول نموده نشر الكت
تيب افزايش توليد و كيفيت دسترسي به اطلاعات الكترونيكي و ارزش تر بدين. است

 زيرا اين. است رساني اطلاعو مراكز  ها كتابخانهافزوده آن تهديدي براي ناشران سنتي و 

ناشران الكترونيك به بهترين شكل . افراد است يابياطلاعات در حال تغيير رفتار اطلاع
. مالكيت اين اطلاعات در اختيار ناشران آن است. كنند مياطلاعات خود را سازماندهي 

ارهاي قدرتمندي است كه توسط ناشران يا افز نرمدسترسي به اين اطلاعات با استفاده از 
، چكيده و حتي فهرست شناختي كتابارائه اطلاعات . كارگزاران آنها طراحي شده است

رايگان و پيشرفته در اين اقلام و حتي  يوجو جستمندرجات و صفحات مقدماتي و 
رساني جاري، متن كامل و همچنين خدمات اشاعه گزينشي اطلاعات و خدمات آگاهي

ها اطلاعات زيرا ميليون. را نيز به چالش طلبيده است ها كتابخانهارائه خدمات مرجع 
نيست و آنها براي استفاده از آنها به ناشران الكترونيك  ها كتابخانهت باارزش در مالكي
كاربران آنها نيز براي استفاده از اين اطلاعات مجبور به مراجعه به . وابسته هستند
هاي اطلاعاتي و در چنين شرايطي استفاده هر چه بيشتر از مزاياي نظام. كتابخانه نيستند

تر مانند آموزش كاربران، شناسايي منابع مات كيفيارتباطي الكترونيكي و ارائه خد
ند توا مياطلاعاتي مهم و توليد منابع مرجع الكترونيكي و ايجاد پيوند به آنها و غيره 

  .1بقاي آنها را تضمين كند
  

  نشر روميزي
هاي است كه در سالDTP اختصار  طور بهيا Desktop publishing نشر روميزي معادل 
در اين نوع نشر بسياري از . ج رايانه در صنعت نشر رواج يافتاخير و پس از روا

بندي، طراحي و چاپ با استفاده از يك فرآيندهاي اساسي نشر مانند حروفچيني، صفحه
ارهاي افز نرمهاي جانبي آن مانند نمايشگر، چاپگر، پويشگر و غيره و نيز رايانه و دستگاه

داد آن  ف نشر الكترونيكي كه برونخلابر. 2ندشو ميحروفچيني و گرافيكي انجام 
                                                                                                                                            

 .58ـ56. 1382ص  كتابدار، نشر :تهران .مدرك تحويل خدمات و سازيمجموعه .محسني حميد. 1
  .112ص . 1381 سمت، :تهران .كتاب نشر مباني .آذرنگ عبدالحسين. 2

Harrod,s librarian,s glossary: 9000 terms used in information management, library science, publishing, 
the book trade and archive management. Compiled by Ray Prytherch. 8th. Ed. 1995.P. 198. 
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داد نشر روميزي بيشتر محصولات چاپي سنتي مانند كتاب و  الكترونيكي است، برون
انواع رايانه، : ن از لوازم و تجهيزات زير استفاده نمودتوا ميدر نشر روميزي . مجله است

د، انواع چاپگرهاي رنگي يا سياه و سفيد، انواع پويشگر با دقت تصويري متعد
هاي جانبي الكترونيكي براي ارهاي متعدد حروفچيني و گرافيكي، انواع دستگاهافز نرم

در نشر روميزي ابتدا محتواي . هاي متعدد مانند كالك، فيلم، كاغذ و غيرهتهيه خروجي
سپس كار . ندشو ميارهاي گوناگون حروفچيني افز نرممورد نظر با استفاده از 

هاي متعددي از ن خروجيتوا ميدر اين مرحله . دشو ميم آرايي و طراحي آن انجا صفحه
ن خروجي آن را بر توا ميبا استفاده از چاپگرهاي متصل به رايانه  مثلاً. آن تهيه نمود

ي ها شكلروي كاغذ منتقل نمود تا پس از صحافي كار آن به پايان برسد؛ يا آن را به 
يسك نوري تبديل نمود تا از آن مختلف الكترونيكيِ قابل حمل مانند ديسك لرزان و د

استفاده كرد؛ براي حذف برخي از فرآيندهاي ليتوگرافي سنتي مانند تهيه عكس و فيلم 
ن از آن خروجي فيلم يا كالك تهيه كرد و پس از مونتاژ و كپي زينك براي چاپ توا مي

روجي ن ختوا ميحتي با استفاده از تجهيزات مدرن نشر روميزي . به چاپخانه تحويل داد
و براي چاپ اقدام  گاه چاپ منتقلدست بهمستقيماً از رايانه آن را بدون فرآيند ليتوگرافي 

كه به رايانه متصل هستند و به محض  اند شدههاي چاپي اختراع حتي ماشين. كرد
  .1كنند ميدريافت سفارش كار چاپ و صحافي تعداد مورد نياز را آغاز 

ن شمارگان پايين كتاب، مجله و توا مي با استفاده از تجهيزات نشر روميزي
همچنين مراكز دولتي . ها را با سرعت و هزينه پايين انجام دادخبرنامه ناشران و سازمان

نند از آن توا ميو خصوصي و نيز مؤسسات علمي، فرهنگي، آموزشي و دانشگاهي نيز 
وميزي مانند تجهيزات نشر ر. هاي علمي، فني و غيره استفاده كنندبراي توليد گزارش

ي نشر سنتي را از بين برده است ها فعاليترايانه، چاپگر و غيره بسياري از فرآيندها و 
اي، آرايي رايانهبراي مثال استفاده از حروفچيني و صفحه. يا به زودي از بين خواهد برد

هاي همچنين خروجي. ي سنتي را از بين برده استها بندي صفحهحروفچيني سربي و 

                                                                                                                                            
، 1381 ايران، كتاب خانه مؤسسه :تهران چاپ از پيش عمليات :كتاب سازي آماده تهراني، مدرسي شهره. 1

 نشر :تهران .چاپ آينده و حال اريخ،ت شامل چاپ صنعت كليات بر نگرشي .مشهوري محسن: و 272ـ252ص
 .30ـ25، ص 1380 پيكان،
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زي مانند كاغذ، كالك و فيلم بسياري از فرآيندهاي ليتوگرافي سنتي را از بين نشر رومي
هاي الكترونيكي را ن خروجيتوا ميحتي در مواردي . برده يا متحول ساخته است

مستقيم، از راه دور و بدون انجام فرآيندهاي سنتيِ ليتوگرافي در اختيار ماشين چاپ 
ها، كيفيت و سرعت چاپ نيز بسيار افزايش هزينهتيب علاوه بر كاهش تر بدين. قرار داد

مزاياي فوق همراه با دسترسي بيشتر افراد به تجهيزات نشر روميزي و . خواهد يافت
بدان معني كه بسياري از افراد، . 2شد 1سهولت استفاده از آنها موجب رواج خودناشري

آثار خود را با هزينه اي توانستند هاي غيرحرفهها و شركتمحققان، نويسندگان، سازمان
ن در مراحل توا ميهاي نشر روميزي از خروجي. پايين و كيفيت مناسب منتشر سازند

متعدد از جمله در مراحل ويرايش اثر، توليد محصول جديد چاپي، توليد محصول 
الكترونيكي قابل حمل مانند ديسك نوري و لرزان و همچنين نشر آن در اينترنت 

اصطلاحات جديدتري  3ايترونيكي، نشر اينترنتي، نشر چندرسانهنشر الك. استفاده كرد
برخلاف نشر روميزي كه خروجي آن بيشتر . هستند كه پس از نشر روميزي رواج يافتند

  .چاپي و كاغذي بود خروجي انواع فوق فقط الكترونيكي هستند
  

  فرآيندهاي نشر
ن توا ميديگر را به شكل زير  ترين فرآيندهاي نشر كتاب، مقاله يا هر منبع اطلاعاتيمهم
  .زي محتوا، چاپ و نشر، بازاريابي و توزيعسا آمادهتوليد محتوا، : بندي نموددسته

  
  توليد محتوا. 1

يعني آنچه كه در كتاب، مقاله، پايگاه اطلاعاتي و غيره وجود دارد ـ  ـ 4توليد محتوا
ويسندگان، محققان، توسط ن عمدتاًمرحله اساسي و مقدماتي در فرآيند نشر است كه 

روزانه اطلاعات زيادي به شكل كتاب، مقاله، . پذيردمترجمان و ويراستاران صورت مي
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اما بخش عظيمي از اين اطلاعات به دلايل مختلف هرگز . دشو ميگزارش و غيره توليد 
بنابراين آن دسته از . ناممكن است عملاًند و دسترسي عمومي به آنها شو ميمنتشر ن

وضوع صنعت نشر است كه توسط مؤسسات انتشاراتي دولتي يا خصوصي اطلاعات م
. ي مختلف منتشر و در اختيار عموم قرار گيردها شكليا ساير نهادها و افراد به 

توليدكنندگان محتواي منابع اطلاعاتي طيف وسيعي از افراد هستند كه با اهداف مختلف 
تند از نويسندگان، مترجمان و ترين آنها عبارمهم. ورزندبه اين كار مبادرت مي

  .ويراستاران
در يك زمينه خاص تخصص يا تجربه  معمولاًكساني هستند كه  1نويسندگان

دارند و نتيجه تجارب، مطالعات و تحقيقات خود را به شكل كتاب، مقاله، گزارش و 
. دهند ميسازند و از طريق نظام انتشاراتي در اختيار ديگران قرار غيره مكتوب مي

و  نويسنده عبارتند از شاعران، اديبان، مورخان، فلاسفه، محققان هاي گروهترين  ممه
  .هاي مختلفرشته دانشمندان

هاي مختلف تسلط ندارند و به همين دليل در تبادل بسياري از افراد به زبان
 2مترجمان. ندشو مياطلاعات بين كشورها و افراد مختلف با مشكل بزرگي مواجه 

  .ه با ترجمه آثار ديگران سهم بزرگي در توليد و نشر اطلاعات دارندگروهي هستند ك
گروهي ديگر از توليدكنندگان محتوا هستند كه از طريق اصلاح و  3ويراستاران

ها و گروهي از ويراستاران، نوشته. كنند ميويرايش آثار ديگران نقش خود را ايفا 
 عمدتاًكه به آنها  كنند ميح هاي ديگران را از لحاظ ادبي و نوشتاري اصلا ترجمه

اي هستند ويراستاران علمي و فني افراد متخصص و با تجربه. گويندويراستاران ادبي مي
  .كنند ميكه آثار ديگران را از لحاظ محتوايي و علمي حك و اصلاح 

ديگر، نگارش نهايي يك محتواي خاص مانند كتاب ممكن است توسط  عبارت به
نويسندگان، مترجمان، ويراستاران ادبي، ويراستاران علمي و  مختلفي مانند هاي گروه

زيرا ابتدا . دباش ميها ناشر، حلقه ارتباطي بين اين گروه معمولاًغيره صورت پذيرد و 
د و سپس، گير ميناشر كتاب، مقاله يا هر محتواي ديگر را از نويسنده يا مترجم تحويل 
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پس از . دشو ميدر اختيار دارد، ويرايش در صورت نياز، توسط ويراستاران مختلفي كه 
د، منبع مورد نظر شو ميمنجر به تغيير يا اصلاح محتوايي اثر  عمدتاًطي مراحل فوق كه 

  .دشو ميديگر ارجاع  يها بخشزي فني به سا آمادهبراي 
  
  زي فني محتواسا آماده. 2

راي چاپ و زي فني محتوا فرآيندي است كه از طريق آن محتواي مورد نظر بسا آماده
ناشران، : فعال در اين بخش عبارتند از هاي گروهترين مهم. دشو مينشر آماده 
  .هاها و ليتوگرافبندها، گرافيستها، صفحهخوانها، نمونه حروفچين

شامل افراد حقيقي يا حقوقي هستند كه  معمولاًترين عوامل نشر و ناشران از مهم
آنها . توليدكنندگان محتوا و خوانندگان هستندبا انتشار منابع اطلاعاتي واسطه بين 

اري لازم بر فرآيندهاي گذ سرمايهمحتواي مورد نظر را از توليدكنندگان گرفته و با 
خواني، مختلف مانند ويراستاري ادبي، ويراستاري فني و علمي، حروفچيني، نمونه

وي انساني و لوازم نير تأمينيا با  كنند ميبندي، ليتوگرافي، چاپ و توزيع نظارت صفحه
البته تعدادي از مراحل فوق مانند . دهند ميو تجهيزات مورد نظر، خود آن را انجام 

ليتوگرافي و چاپ براي ناشران الكترونيكي حذف و در عوض مراحل جديدي به 
  .اند شدهفرآيند نشر اضافه 

عاتي از نظر شكل منابع اطلا: بندي نمودن دستهتوا ميناشران را از جهات مختلف 
از نظر روش . بندي كردن دستهتوا ميآنها را به ناشران مجله، كتاب، گزارش و غيره 

از نظر وابستگي به . بندي نمودن دستهتوا ميچاپ، ناشران را به الكترونيكي و چاپي 
. ندشو ميبندي مختلف، به ناشران دولتي، خصوصي، دانشگاهي و غيره دسته يها بخش

بندي ان درسي، متون دانشگاهي، تخصصي و عمومي دستهاز نظر محتوا، به ناشر
هاي ديگري مانند ناشران انتفاعي و بندين دستهتوا ميبه همين شكل . ندشو مي

  .و غيره نيز ارائه نمود 1غيرانتفاعي، ناشران كودك، خودناشران
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