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 1.، که یک واجب دینی استملی آموزی، نه تنها یک وظیفهخوانی و علمامروزه کتاب

 مقام معظم رهبری

های ارزیابی رشد، توسعه و پیشرفت فرهنگی هر هدر عصر حاضر یکی از شاخص
خوانی مردم آن مرز و بوم است. ایران کشوری میزان تولید کتاب، مطالعه و کتاب

با داشتن تمدنی چندهزارساله و مراکز متعدد علمی،  تاکنوناسلامی نیز از دیرباز 
های معتبر، علما و دانشمندان بزرگ با آثار ارزشمند تاریخی، سرآمد فرهنگی، کتابخانه

سان خورشیدی هفرهنگ و تمدن جهانی ب های دیگر بوده و در عرصهها و ملتدولت
چه کسی  .کندخویش هنرنمایی مینهاد درخشد و با فرزندان نیکتابناک همچنان می

آور ایرانی همچون ابوعلی سینا، ابوریحان فرزانه و نامکه در دنیا با دانشمندان است 
 ،ای نظیر فردوسی، سعدیهمچنین شاعران برجستهبیرونی، فارابی، خوارزمی و ... 

امی مولوی، حافظ و ... آشنا نباشد و در مقابل عظمت آنها سر تعظیم فرود نیاورد. تم
این افتخارات ارزشمند، برگرفته از میزان عشق و علاقه فراوان ملت ما به فراگیری علم 

 ،الهی های گوناگون است. به شکرانهو مطالعه منابع و کتاب نو دانش از طریق خواند
ولی اکنون در این زمینه در چه  .و پربار است درخشانتاریخ و گذشته ما، همیشه 

های فرهنگی در شده از سوی مجامع و سازمانآمار و ارقام ارائهجایگاهی قرار داریم؟ 
 .باشدهر ایرانی، برایمان چندان امیدوارکننده نمی مطالعه مورد سرانه

فت است و کتاب خوب، یکی دانش و معر ای به سوی گسترهکتاب، دروازه
، دستاوردهای بشر در سراسر عمر جهان هاز بهترین ابزارهای کمال بشری است. هم

ها پدید هایی است که انساننوشتهدر میان دستتا آنجا که قابل کتابت بوده است، 
های پیامبران به بشر، و تعالیم الهی، درس ،نظیربی آورند. در این مجموعهآورده و می

پذیر نیست. ها امکانهمچنین علوم مختلفی است که سعادت بشر بدون آگاهی از آن
ترین دستاورد از مهمشک بخش کتاب ارتباط ندارد بیو زندگی زیباکسی که با دنیای 

روشنی ، بهانسانی و نیز از بیشترین معارف الهی و بشری محروم است. با این دیدگاه
توان ارزش و مفهوم رمزی عمیق در این حقیقت تاریخی را دریافت که اولین می

و در اولین  «بخوان!«خطاب خداوند متعال به پیامبر گرامی اسلام)ص( این است که 
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به تجلیل یاد  «قلم»الشأن خداوند، فرود آمده، نام عظیم ای که بر آن فرستادهسوره
ْوَْإ قْ » است:شده در اهمیت عنصر کتاب برای تکامل  «قَلَمباِل ْْرَمُ.ْإَلَّذیْعَلَّمَْاکَْ کَْإلْ رَبْ رَإ 

از انسانی، همین بس که تمامی ادیان آسمانی و رجال بزرگ تاریخ بشری،  جامعه
 اند.طریق کتاب جاودانه مانده

شمول خود با هدف آموزش برای جغرافیایی ایران نور با گسترهپیام دانشگاه
محور در نظام آموزش عالی عنوان دانشگاهی کتاببه ،وقتجا و همههمه، همه

و خردورزی بخش عظیمی از جوانان سازی کشورمان، افتخار دارد جایگاه اندیشه
جویای علم این مرز و بوم باشد. تلاش فراوانی در ایام طولانی فعالیت این دانشگاه 

ظران برجسته نهای گرانقدر استادان و صاحبربهگیری از تجانجام پذیرفته تا با بهره
شاخص و خودآموز تولید شود. در آینده درسی ها و منابع آموزشی کشورمان، کتاب

این مهم با هدف ارتقای سطح علمی، روزآمدی و توجه بیشتر به نیازهای مخاطبان  هم،
طور قطع استفاده از نظرات استادان، نور با جدیت ادامه خواهد داشت. بهدانشگاه پیام

رسان مهم و خطیر یاری ما را در انجام این وظیفه ،نظران و دانشجویان محترمصاحب
های خود ما را در دمی عزیزانی که با نقد، تصحیح و پیشنهاخواهد بود. پیشاپیش از تما

م. لازم است از تمامی ینمایرسانند، سپاسگزاری میخطیر یاری می انجام این وظیفه
و ما را در سازی خود دانسته نور را منزلگه اندیشهاندیشمندانی که تاکنون دانشگاه پیام

اند، صمیمانه قدردانی گردد. موفقیت هتولید کتاب و محتوای آموزشی درسی یاری نمود
 ست.ا پژوهان عزیز آرزوی همیشگی ماو بهروزی تمامی دانشجویان و دانش

 

 
 

 

 نوردانشگاه پیام

 چهار



فهرست مطالب

زدهیا .............................................................................................................................. پیشگفتار 

1 ....................................................................................... کارآفرینی مفاهیم و تعاریفاول.  فصل
1 ......................................................................................................................................... کلی هدف
1 ............................................................................................................................ یادگیری های هدف
1 ................................................................................................................................................. مقدمه

3 ...................................................................................................... کارآفرینی اهمیت و ضرورت 1-1
5 ............................................................................. کارآفرینی و کار مفاهیم اندیشه، تحولات سیر 1-2
8 ....................................................................................................................... کیست؟ کارآفرین 1-3
11 ................................................................................................................... چیست؟ کارآفرینی 1-4
12 ......................................................................................................................... کارآفرینی انواع 1-5

14 ........................................................................................................... شرکتی کارآفرینی 1-5-1
14 ........................................................................................................... مستقل کارآفرینی 1-5-2
15 ......................................................................................................... سازمانی کارآفرینی 1-5-3
15 ......................................................................................................... فرهنگی کارآفرینی 1-5-4
11 ........................................................................................................ اجتماعی کارآفرینی 1-5-5
11 ............................................................................................................ دولتی کارآفرینی 1-5-1
11 ...................................................................................................... دور راه از کارآفرینی 1-5-1
18 ....................................................................................................... اطلاعاتی یکارآفرین 1-5-8

18 ................................................................................................................ کارآفرینی های  عرصه 1-1
11 .................................................................................................. کارآفرینی بروز در مؤثر عوامل 1-1
21 ............................................................................................................... کارآفرینان های   ویژگی 1-8
21 ............................................................................................... کارآفرینان نیاز مورد های   مهارت 1-1

پنج 



شش

23 .........................................................................................کارآفرینان شناختی جمعیت ویژگی 1-11
25 .............................................................................................. زایی اشتغال با کارآفرینی تفاوت 1-11
21 ................................................................................................................... کارآفرینی فرهنگ 1-12
28 ................................................................................... شهری جغرافیای کار بازار و کارآفرینی 1-13

31 ............................................................................................................................. اول فصل خلاصة
32 .................................................................................................. اول فصل ای چهارگزینه خودآزمایی
33 ......................................................................................................... اول فصل تشریحی خودآزمایی

53 ..... کارآفرینی و کار بازار در شهروندان توانمندسازی و تماعیاج سرمایه شهری، فضاهایدوم.  فصل
35 ....................................................................................................................................... کلی هدف
35 .......................................................................................................................... یادگیری های هدف
31 ............................................................................................................................................... مقدمه

31 ............................................................................................................ شهری اجتماعی سرمایه 2-1
31 ............................................................................................ اجتماعی سرمایه های مؤلفه 2-1-1

41 ........................................................................................................................ شهری وری بهره 2-2
41 ............................................................... کار نیروی وری بهره ارتقای در اجتماعی سرمایه نقش 2-3
44 ........................................................................ اجتماعی سرمایه ایجاد در شهری فضاهای نقش 2-4
41 ......................................................................... شغلی پیشرفت مسیر در اجتماعی سرمایه نقش 2-5
41 ........................................................................................... کارآفرینی و اجتماعی سرمایه رابطه 2-1
48 ............................................................................................................................ توانمندسازی 2-1

41 ......................................................................................................... توانمندسازی انواع 2-1-1
41 ........................................................... کارآفرینی و کار بازار در شهروندان توانمندسازی 2-1-2

54 ...................................................................................................................... شهری کارآفرینی 2-8
51 ............................................................................................ شهری کارآفرینی و کارآفرین شهر 2-1
11 .............................................................. کارآفرین شهر تحقق جهت در ابزاری مکان بازاریابی 2-11
13 ......................................................... کارآفرین شهر تحقق جهت در ابزاری شهری برندسازی 2-11
15 ............................................................................ کارآفرین شهر تحقق و شهری پذیری رقابت 2-12
11 .................................................................. کارآفرین شهر تحقق جهت در ابزاری خلاق، شهر 2-13
12 ............................................................................ کارآفرینی توسعه در خلاق های   شهر مزایای 2-14

13 ............................................................................................................................. دوم فصل خلاصة
14 .................................................................................................. دوم فصل ای چهارگزینه خودآزمایی
15 ......................................................................................................... دوم فصل تشریحی خودآزمایی

77 .... (ها آپ استارت رشد، مراکز بنیان، دانش های   شرکت) مدرن دنیای در کارآفرینی تحولاتسوم.  فصل
11 ....................................................................................................................................... کلی هدف
11 .......................................................................................................................... یادگیری های هدف



هفت

11 ............................................................................................................................................... مقدمه
18 .......................................................................................... کار بازار و مدرنیسم پست مدرنیسم، 3-1
81 ............................................... شهری کار بازار منعطف ماهیت و پسافوردیسم منعطف؛ انباشت 3-2
85 ................................................................................................. کارآفرینی فرایند و شدن جهانی 3-3
11 ................................................................................................................... دیجیتالی کارآفرینی 3-4
11 ............................................................................................................................ ها   آپ استارت 3-5
11 ............................................................................... (ها آپ استارت اکوسیستم) ها  نوپا بوم زیست 3-1
111 ...................................................................... کارآفرینی در اطلاعات فناوری مؤثر های   ویژگی 3-1
111 ..................................................................................................... کارآفرینی در دانشگاه نقش 3-8
112 ............................................. شهری کارآفرینی رب نوآوری و ها   دانشگاه و دانش گسترش تأثیر 3-1

112 ............................................................................................................. دانش گسترش 3-1-1
113 ......................................................................... فناوری و علم های پارک و رشد مراکز 3-1-2

114 ......................................................................................... جهان دیجیتالی کارآفرینی بزرگان 3-11
115 ........................................................................................................... بنیان دانش های   شرکت 3-11

111 ............................................................................. بنیان دانش های   شرکت های   ویژگی 3-11-1
118 .......................................................... بنیان دانش های شرکت گیری اندازه های شاخص 3-11-2
111 .......................................................................................................................... سوم فصل خلاصة
111 ............................................................................................... سوم فصل ای چهارگزینه یخودآزمای
111 ...................................................................................................... سوم فصل تشریحی خودآزمایی

 در کدارآفرینی  دسدتاوردهای  و تدثییر  ایندد فر) شهری جغرافیای دانش و کارآفرینیچهارم.  فصل
115 ........................................................................................................................ (شهری توسعه
113 ..................................................................................................................................... کلی هدف
113 ........................................................................................................................ یادگیری های هدف
113 ............................................................................................................................................. مقدمه

115 ................................................................................................. شهری جغرافیای و کارآفرینی 4-1
111 ................................................... شهری  یکارآفرین توسعه به نیاز و شهر مورد در جدید نگرش 4-2
111 .................................................................... شهری کارآفرینی رشد مراکز های  وکار ساز تحلیل 4-3
118 ............................................................................................... شهری کارآفرینی های    استراتژی 4-4
118 ....................................................................................................... توسعه در کارآفرینی نقش 4-5
121 .................................................................................. شهری کارآفرینی توسعه در مؤثر عوامل 4-1

121 ............................................................................................... کارآفرینی بر مکان تأثیر 4-1-1
121 ......................................................... شهری کارآفرینی بر صنعتی سازی تخصصی تأثیر 4-1-2
122 ........................... شهری کارآفرینی بر اجتماعی سرمایه و بندی شبکه بندی، خوشه تأثیر 4-1-3
123 ................................... شهری کارآفرینی بر خلاقیت و انسانی سرمایه تحصیلات، تأثیر 4-1-4

124 ..................................................................... شهری توسعه در کارآفرینی دستاوردهای و تأثیر 4-1



هشت

125 ....................................................................... شهری کارآفرینی های    اکوسیستم بر مؤثر عوامل 4-8
125 .................................................................................................... ها   هنجار و ها    فرهنگ 4-8-1
121 ..................................................................... رفاهی تامکانا و فیزیکی های    زیرساخت 4-8-2
121 ............................................................................................................ رسمی های   نهاد 4-8-3
121 .......................................................................................... اینترنت و اطلاعات فناوری 4-8-4
121 ...................................................................................................................... مهاجرت 4-8-5
128 .......................................................................................................کار نیروی و تقاضا 4-8-1

128 ................................................................................ شهری جوامع توسعه در کارآفرینی اثرات 4-1
121 ....................... المللی بین سطح در شهری کارآفرینی توسعه های   فعالیت توصیف و بندی طبقه 4-11

121 .............................................. کار نیروی برای تقاضا متوجه کارآفرینی توسعه خدمات 4-11-1
131 ..................................................... کار نیروی عرضة متوجه کارآفرینی توسعه خدمات 4-11-2
131 .................................................اطلاعات نظام ارتقای طریق از کار بازار عملکرد بهبود 4-11-3

131 .............................................................. دارند؟ جغرافیایی دانش به نیاز وکارهایی، کسب چه 4-11
131 ....................................................................... جغرافیایی وکار کسب یک گردشگری؛ 4-11-1
131 ............................................................ جغرافیایی اروک کسب یک کشاورزان؛ مشاوره 4-11-2
132 .............................................................. جغرافیایی وکار کسب یک مهندسان؛ مشاوره 4-11-3
132 ................................ جغرافیایی وکار کسب یک تجاری؛ و صنعتی های    طرح یابی مکان 4-11-4
132 ................ جغرافیایی وکار کسب یک کشور؛ جغرافیایی مناطق از مستند های    فیلم تهیه 4-11-5
132 .......................................................... جغرافیایی وکار کسب یک جغرافیایی؛ خبرنگار 4-11-1
132 ............................................................ جغرافیایی وکار کسب یک پارک؛ بی اپلیکیشن 4-11-1
133 ............................................................... جغرافیایی وکار کسب یک ؛مسیریابی آنلاین 4-11-8
133 .................................................. نوین های   وکار کسب از بسیاری اساس ژئومارکتینگ؛ 4-11-1

133 ......................................................................... مختلف های    محیط در کارآفرینان های    تفاوت 4-12
134 ....................................................................................................................... چهارم فصل خلاصة

135 ............................................................................................ چهارم فصل ای چهارگزینه خودآزمایی
135 ................................................................................................... چهارم فصل تشریحی خودآزمایی

157 ................................................... کارآفرینی بسترسازی در شهری مدیریت جایگاهپنجم.  فصل
131 ..................................................................................................................................... کلی هدف
131 ........................................................................................................................ یرییادگ های هدف
131 ............................................................................................................................................. مقدمه

138 ............................................ شهری مدیریت در کارآفرینی موضوع به پرداختن اهمیت چرایی 5-1
141 ................................................................ کارآفرینی برای بسترسازی در شهری مدیریت نقش 5-2
143 ................................................................ ها  آن کارکرد و نقش و ها  شهر کارآفرینی رشد مراکز 5-3
145 ................................................................................................................. ینکارآفر شهرداری 5-4
141 ................................................................... کارآفرینان از حمایت برای شهرداری های    پتانسیل 5-5



نه

141 ..................................................................... کارآفرینی تشویق جهت در ها    شهرداری اقدامات 5-1
148 .............................................. ها   شهرداری مهم وظایف از یکی مثابه به شهری کارآفرینی توسعة 5-1
141 ....................................................................... شهری کارآفرینی بر آن تأثیر و شهری مدیریت 5-8
151 ....................................................... شهری مدیریت مقیاس در کارآفرینی برای نیاز مورد بستر 5-1
152 ......................................................................... شهری مدیریت در کارآفرینانه های    استراتژی 5-11
154 ......................................................................................... کارآفرین های   شهر موردی مطالعه 5-11

154 .................................................................................................... (انگلستان) منچستر 5-11-1
151 .................................................................................................................... سنگاپور 5-11-2
111 ..................................................................................................... (هندوستان) دهلی 5-11-3

113 .............................. (اصفهان شهر از هایی   مثال با) شهر کارآفرینی اکوسیستم اجزای شناسایی 5-12
118 ......................................................................................................................... نجمپ فصل خلاصة

111 .............................................................................................. پنجم فصل ای چهارگزینه خودآزمایی
111 ..................................................................................................... پنجم فصل تشریحی خودآزمایی

171 ............................................... شهری جغرافیای در کارآفرینی های   مدل و ها نظریهششم.  فصل
111 ..................................................................................................................................... کلی هدف
111 ........................................................................................................................ یادگیری های هدف
111 ............................................................................................................................................. مقدمه

113 ......................................................................................................... کارآفرینی های   مدل انواع 1-1
113 ........................................................................................................ محتوایی های   مدل 1-1-1
113 ......................................................................................................... فرایندی های   مدل 1-1-2

113 ................................................................................................. رویدادی فرایند 1-1-2-1
118 ............................................................................................... چندبعدی فرایند 1-1-2-2

183 ............................................................................................................... کارآفرینی های نظریه 1-2
184 ..............................................................................................پارسونز کارآفرینی نظریه 1-2-1
185 .......................................................................................... وبر ماکس کارآفرینی ةنظری 1-2-2
181 ........................................................................................ لند کله مک کارآفرینی نظریة 1-2-3
181 ......................................................................................................................... ششم فصل خلاصة

188 .............................................................................................. ششم فصل ای چهارگزینه خودآزمایی
181 ..................................................................................................... ششم فصل تشریحی خودآزمایی

191 ......................... کارآفرینی توسعه راهکارهای برخی ارائه و یکارآفرین های    چالشهفتم.  فصل
111 ..................................................................................................................................... کلی هدف
111 ........................................................................................................................ یادگیری های هدف
111 ............................................................................................................................................. مقدمه

112 .......................................................... ها  شهر اجتماعی محیط در کارآفرینان مشکلات و موانع 1-1



ده

112 .......................................................... سازی زمینه و آموزش مرحله در کارآفرینی موانع 1-1-1
112 .......................................................... کارآفرینی تحرک مرحله در انگیزش عوامل نبود 1-1-2
113 ................................................... (ها فرصت و منابع) جهش مرحله در کارآفرینی موانع 1-1-3

114 ............................................................ ها دانشگاه در کارآفرینی آموزش در موجود های    چالش 1-2
111 ..................................................................................................... ایران در کارآفرینی آموزش 1-3

111 .................................................... ها  دانشگاه در کارآفرینی آموزش و توسعه های  برنامه 1-3-1
111 ................................................................ غیردانشگاهی های نهاد در کارآفرینی آموزش 1-3-2

211 ................................................ نوپا کارآفرینان های    الیتفع های    شاخص زیر در ایران وضعیت 1-4
211 ............................................................................. کارآفرینانه های  فرصت از گیری بهره مزایای 1-5
213 .............................................................. کارآفرینی توسعه های فرصت و راهکارها برخی ارائه 1-1
214 ................................... شهری یجغرافیا آموختگان دانش و دانشجویان برای رهنمودهایی ارائه 1-1

211 ......................................................................................................................... هفتم فصل خلاصة
211 .............................................................................................. هفتم فصل ای چهارگزینه خودآزمایی
212 ..................................................................................................... هفتم فصل تشریحی خودآزمایی

315 ................................................................................................................................ پاسخنامه

313 ....................................................................................................................................... منابع



یازده

 پیشگفتار
شهری با کاارآفرینی و   یهدف از تدوین کتاب حاضر، آشنایی دانشجویان رشته جغرافیا

هایی در این باب از بزرگاان ایان رشاته     بازار کار جغرافیای شهری است. هر چند کتاب
ذا چااون خوانناادگان ایاان اثاار دانشااجویان کارشناساای رشااته جغرافیااا منتشاار شااده، لاا

ریزی شهری دانشگاه پیام نور هستند، هدف آن است که محتوایی با نگاارش روان   برنامه
که دانشاجویان   شودغنی پیرامون مبانی و اصول کارآفرینی به نحوی ارائه  حال درعینو 
و درک کنند. مطالب این کتاب در هفات  طور خودخوان نیز بتوانند مطالب را بخوانند  به

و مقدماه ورود   پاردازد  میشود. فصل اول به تعاریف و مفاهیم کارآفرینی  فصل ارائه می
. فصال دوم کتااب باه مبااحثی     سازد میدانشجویان عزیز به مباحث کارآفرینی را فراهم 

 ی شاهروندان در باازار کاار و   سااز چون فضاهای شاهری، سارمایه اجتمااعی و توانمند   
. در این فصل سعی شاده ضامن پارداختن باه مفااهیمی چاون       دکن میکارآفرینی اشاره 

 هاای  فرصات شهری، نقش فضااهای شاهری را در ایجااد     وری بهرهسرمایه اجتماعی و 
د. در فصل سوم به تحولات کارآفرینی در دنیاای مادرن و همچناین    کنکارآفرینی تبیین 

ارتباا    ویژه بهها در دنیای امروز  آپ رتاستا، مراکز رشد و بنیان دانش های شرکتنقش 
شاهری اشااره خواهاد شاد. فصال چهاارم باه ریزی برنامهبا جغرافیای شهری و  ها آن

در  ینیکاارآفر  یو دستاوردها ریتأث فرایند ی وشهر یایو دانش جغراف ینیکارآفرمباحث 
در  شاهری  مادیریت و نقاش   گااه یجا. فصال پانجم کتااب    پاردازد  مای ی توسعه شاهر 

. روشن است که نقاش مادیران شاهری در ایجااد     دکن میی را تبیین نیکارآفر یسازبستر



دوازده

در ساطح محالات و منااطق     کاارآفرینی فضای شهری کارآفرین و پرورش استعدادهای 
از آن گذشات. در فصال ششام کتااب      ساادگی  باه  توان نمیشهری موضوعی است که 

. در فصال هفاتم   شاود  میداخته ری پرشه یایدر جغراف ینیکارآفر یها   و مدل ها هینظر به
. هرچند در تدوین و گیرد میقرار  موردبحثموانع و مشکلات کارآفرینی به زبانی ساده 

که متن حاضر از نواقص کمتری برخوردار باشاد، ولای    هنگارش کتاب سعی بر این بود
کاه خواننادگان فهایم،     قطعاً هیچ اثری خالی از عیب نیست. لذا مؤلف کتاب امیاد دارد 

.شودهای آتی برای رفع آن اقدام  ند تا در فرصتکنهای این اثر را به ما گوشزد  تیکاس

یآباد دکتر رضا مختاری ملک



 

 فصل اول

 تعاریف و مفاهیم کارآفرینی

 هدف کلی
دانشجو در این فصل ضمن آشنایی با مفهوم و سیر تاریخی کارآفرینی، عوامل مؤثر در 

 شود. کارآفرین، آشنا میافراد های  ویژگیبروز کارآفرینی را یاد گرفته و با 
 

 های یادگیری هدف
 دانشجو پس از مطالعه این فصل باید بتواند:

 د.کنضرورت کارآفرینی را تشریح  .1
 های تحول مفهوم کارآفرینی را تشریح کند. دوره .2
 انواع کارآفرینی را نام ببرد. .3
 ح دهد.ها و عوامل مؤثر در بروز کارآفرینی را شر عرصه .4
 کند. تبیینزایی را  تفاوت کارآفرینی و اشتغال .5
 های مورد نیاز کارآفرینان را توضیح دهد. ها و مهارت ویژگی .1
 د.کنرا تشریح  وکار کسب سازی فرهنگفرهنگ کارآفرینی و  .1
 

 مقدمه
مفاهیمی است که همراه با خلقت بشر وجود داشته و در هر دوره  ازجملهکارآفرینی 
دهد  یافته نشان می های توسعه  ای به خود گرفته است. نگاهی به تجربه کشور ه  شکل تاز

سازی افکار عمومی  گذار از مرحله تحول فکری، فرهنگی و آماده که هیچ کشوری بدون
تواند به توسعه دست یابد. به دیگر سخن، دستیابی به توسعه علاوه بر ایجاد  نمی
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هایی است که باید در    ستلزم پذیرفتن دگرگونیتغییرات سیاسی و انسانی در جامعه م
 افراد رخ بدهد.

ها باید زمینه پذیرش فرهنگ متناسب با کارآفرینی را در افراد ایجاد    این دگرگونی
هایی    ای به فعالیت ه  آیند که نگرش ویژ هایی می   کند. چرا که کارآفرینان معمولاً از فرهنگ

اناد و هماین افاراد     ضعیت اجتماعی و پاول داشاته  ، ووکار کسبهمچون رقابت، وقت، 
هاای دیگار      های دیگر، ساازمانی از ساازمان    شوند کشوری از کشور هستند که سبب می

 (.1: 1385کیا،  پیشرفت بارزتری داشته باشد )سعیدی
هاای صانعتی و حتای      کشور مسئله ترین مهم عنوان بههای اخیر    کارآفرینی در دهه

بوده و هست. باا اینکاه موضاوع کاارآفرینی در اروپاا       توسعه حال های در  برخی کشور
بیش از چند قرن قدمت دارد ولی تنوع در نوع کارآفرینی، شایوه شناساایی کارآفریناان،    

هاای     هاای رفتااری آناان، نقاش کاارآفرینی، آماوزش کارآفریناان و ساایر ویژگای           الگو
اقتصاادی، اجتمااعی را باه خاود     هاای     کارآفرینی، بیشتر محققان و اندیشامندان حاوزه  

 مشغول کرده است.
های مختلاف     آموختگان رشته ایجاد اشتغال برای خیل بیکاران جامعه اعم از دانش

سواد از ضروریات امروز جوامع  تخصص و احیاناً بی در سطوح آموزش عالی تا افراد کم
ان ساوم  هاای جها    مختلف است. رقم بیکاری از معضلاتی است کاه اماروزه در کشاور   

ها    جوامع در حال توسعه رو به افزایش است چرا که از یک طرف سیاست دولت ویژه به
حوزه اقتصادی است  ازجملههای مختلف    گری دولت در عرصه در جهت کاهش تصدی

های تحت اساتخدام دولات تعادیل و کناار گذاشاته        آن عده زیادی از نیرو براساسکه 
هاای غیردولتای    نوع شده است و از طرف دیگر بخششوند و جایگزینی آنان هم مم می

گیرنااد و  از طاارف دولاات مااورد حمایاات و پشااتیبانی مااادی و معنااوی قاارار نماای   
نبود سارمایه اولیاه، کمباود     ازجملههای کوچک و بزرگ با مشکلات زیادی   وکار کسب

، فقادان فرهناگ کاارآفرینی و در جاا زدن باین      باتجرباه و  دیاده  آموزشنیروی انسانی 
باا عادم    درمجماوع گاذار باه مرحلاه صانعتی و       های اقتصادی و  های گذشته کار   تسن

 انسجام اقتصاد در بخش غیردولتی مواجه است.
تواناد   نمای تنهاایی   باه های در حال توسعه دیگار کشااورزی     در کشور طورکلی به

هاای ساودآور هام فقاط       اشتغال را برای جمعیت زیادی فراهم کند و از سوی دیگر کار
رساد توجاه باه فرهناگ کاارآفرینی و       مای  نظار  بهپذیر است،  ای معدود امکان ه  رای عدب
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وری در جامعاه باشاد و از ایان     حل مطلوبی برای مشکلات اشاتغال و بهاره   آموزش راه
توان در نقا  جغرافیایی مختلف باه باومی کاردن     یی نیروی کار میجا بهطریق بدون جا

ای جدیاد اقتصاادی را بارای اقشاار مختلاف،      ها    آموزش کارآفرینی پرداخت و فرصت
ماادت و کاااربردی و همچنااین   هااای مختلااف کوتاااه    دیاادگان دوره ویااژه آمااوزش بااه

 ها ایجاد کرد.   آموختگان دانشگاه دانش
 

 ضرورت و اهمیت کارآفرینی 1-1
شود و تقویت  های مختلف توجه خاصی به کارآفرینی و کارآفرینان می  امروزه در کشور

ها شمرده   ی و ایجاد بستر مناسب برای توسعه از ابزار پیشرفت اقتصادی کشورکارآفرین
بالقوه وجود دارند ولی باید تلاش کرد که  صورت بهشود. در هر کشوری کارآفرینان  می

های اقتصادی اجازه ابراز وجود   تر از همه ساختار های آنان بیشتر شود و مهم   توانایی
 ی بالفعل آنان را فراهم آورند.ها   کارآفرینان و توانایی

دهای نظام اجتمااعی و اساتقرار فضاای       در سامان« کار»علاوه بر نقش و جایگاه 
های اساسی رشد و توسعه هر جامعاه در ابعااد     نیاز مطلوب روانی، ایجاد اشتغال از پیش

اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی است؛ هرچند کاه در یاک اقتصااد کااملاً دولتای، ایجااد       
هاای    هاای سانتی، در سااختار     از وظایف دولات اسات ولای بارخلاف سااختار      اشتغال

رود. نقش دولت تنها  نمی شمار بهاقتصادی نوین و پیشرفته ایجاد شغل از وظایف دولت 
های شغلی مناسب اسات. وظیفاه      تعمیق و گسترش فرهنگ کارآفرینی و توسعه فرصت

 عباارت  باه  ؛ارآفریناان بار عهاده دارناد    ها را ک   برداری از این فرصت اصلی کشف و بهره
تار در   تر و گسترده دیگر، در یک اقتصاد پویا و کارآفرین، مردم به مشارکت هر چه فعال

 شوند. های اجتماعی و اقتصادی تشویق می   فعالیت
توسعه ملی،  ازجملهموضوع کارآفرینی و ظهور کارآفرینان از زوایای مختلف 

ای توسعه، شناسایی و هدایت کارآفرینان و عملیاات  ه   نقش دولت در اجرای برنامه
هاای مختلاف جامعاه شاامل        کارآفرینی از جایگاه مهمای برخاوردار اسات. بخاش    

ای از منابع خود را  ه  های محلی و ... بخش عمد   های دولتی، خصوصی، تعاونی   بخش
جریبای،  کنند )هزار های کوچک می   گذاری صرف ارتقای کارآفرینی و توسعه سرمایه

1388 :111.) 
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کارآفرینی تأثیر مستقیمی بر توسعه اقتصادی و اجتماعی مردم دارد. هر چاه یاک   
تر به توسعه اقتصادی و اجتمااعی   جامعه بیشتر در فعالیت کارآفرینی شرکت کند، سریع

یابد. جوامع امروزی به افرادی که مصمم به موفقیت و قادر به تبدیل رؤیاا باه    دست می
های جدید باشند، نیااز دارد.     طلبانه برای کاوش موقعیت رای روحیه استقلالواقعیت و دا

شود کاه هار چاه     اگر به تأثیرات اقتصادی و اجتماعی کارآفرینی توجه کنیم مشاهده می
شود؛ عالاوه بار آن، نیااز افاراد      تر می جامعه رشد بیشتری داشته باشد، نقش افراد واضح

رود و این کارآفرینان جامعاه   می شمار بهت اقتصادی جامعه به کالا و خدمات یک موقعی
شاغل از ساوی    عناوان  باه دهند. زمانی کاه کاارآفرینی    ها پاسخ می  هستند که به این نیاز

یاباد؛   رشاد مای   سارعت  باه بسیاری از اعضای یاک جامعاه پذیرفتاه شاود، آن جامعاه      
. عالاوه بار   شاود  کارآفرینی موجب اشتغال جدید و کاهش نرخ بیکاری مای  که طوری به

هاایی   این، کارآفرینان پیوسته در حال ابداع و توسعه کالاهاا و خادمات جدیاد و روش   
، کیفیات زنادگی ماردم را    رو ازایان کالاها و خدمات هساتند.   مؤثربرای تولید و عرضه 

شاود. بادین    بخشند. از سوی دیگر کارآفرینی موجب توزیع متناسب درآمد می بهبود می
ها و محصولات پول بیشتری دارند و سود بیشاتری    ای خرید کالاترتیب، مردم جامعه بر

گاذاری کنناد و    هاای خاود سارمایه     توانناد در کاار   دهند. آنان حتی می به کارآفرینان می
یاباد و   تار توساعه مای    شوند و از این نظر کشور سریع وری ملی می موجب افزایش بهره

 کند. سود اجتماعی را نصیب دولت می
توان به میزان درآمد سارانه باالاتر و    ها برای کارآفرینان می   فرصت از طریق ایجاد

زیرا میزان درآمد سرانه بالا نشانه قابلیت بالا بارای کاارآفرینی    ؛زندگی بهتر دست یافت
توان اهمیات و ضارورت کاارآفرینی را     (. در مجموع می113: 1388است )هزارجریبی، 

 در موارد زیر خلاصه کرد:
 شود؛ تغال میموجب ایجاد اش 
 شود؛ گذاران می باعث افزایش سود و سرمایه سرمایه 
 ای به  ه  های تاز   شود و ارزش ها می ها و تحول ماهیت آن   موجب دگرگونی ارزش

 آورد؛ وجود می
  یعنی با توجه به دگرگونی شرایط بازار  ؛شود بازار کار می خلأهایموجب پر شدن

 شود؛ های تازه گرفته می   صمیمهای تازه، ت   شدن فرصت کار و فراهم
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 های اقتصادی و آسان شدن روند    ماندگی گذار از رکود اقتصادی، جبران عقب موجب
 شود؛ رشد و توسعه کشور می

 ها فراهم  ها، محصولات و بازاریابی آن  عوامل و شرایط لازم را برای تولید کالا
 سازد؛ می

 تواند  خصوصی در ایجاد اشتغال می کارآفرینی به هنگام بروز بحران و ناتوانی بخش
 روی اقتصاد شود؛ باعث جلوگیری از پس

 شود؛ باعث تأمین رفاه اجتماعی می 
 و بهبود و بالا رفتن  یکدیگربا  یمشابه داخل یعصنا یژهو به یعموجب رقابت صنا

 شود؛ یها م  کالا یفیتک
 ت صنایع ترتیب زمینه رقاب شود و بدین باعث تقویت و تکامل صنایع داخلی می

به افزایش صادرات و دریافت ارز برای  درنهایتآید و  داخلی و خارجی فراهم می
 شود؛ کشور منجر می

 ها، افکار و    ها، سیاست   کارآفرینی موجب به وجود آمدن محصولات، خدمات، روش
 (.11: 1314شود )سلماسی و همکاران،  های نو برای حل مشکلات جامعه می  راهکار

 
 ینیکار و کارآفر یممفاهیشه، ولات اندتح یرس 1-3

شد که گروه موزیک یا دیگر  کارآفرین در زبان فرانسه ابتدا به کسی اطلاق می
کرد. سپس در اوایل قرن  می دهی سازمانرا  کننده سرگرمهای تفریحی و  فعالیت

نظامی اعزام  های مأموریتشد که به  برده می کار بهشانزدهم برای اطلاق کسانی 
های مهندسی  در قرن هفدهم این واژه مفهوم بیشتری یافته و فعالیت تدریج بهند. شد می

شد. با آغاز قرن هجدهم از  همچون امور ساختمانی و سنگرسازی را نیز شامل می
بنابراین، روند تکامل مفهوم  ؛شد های اقتصادی استفاده می کارآفرینی در فعالیت

جو انجام دهند  جامید. آنچه کارآفرینان مخاطرهان طول بهکارآفرینی در اروپا چهار قرن 
نوعی تخریب خلاق در نظام اقتصادی و ایجاد ساختارها و مناسبات اقتصادی جدید 

های تجاری جدید است و همواره در سیمای  است. کارآفرینی فرزند ایده
های نو اغلب نیازمند استفاده از  اما شکفتن ایده ؛کند میهای نو تجلی وکار کسب
 شود. آفرینی تکنولوژیک منجر میکار بههای جدید است و اصطلاحاً  ولوژیتکن

اولاین کارآفریناان    درواقاع های اولیاه ابزارساازی را کشاف کردناد،      وقتی انسان
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و آن ابزارهاا را   ساختند میند. آنان ابزارهایی را برای دیگران کردتکنولوژیک هم ظهور 
 د.کردن با غذا و سایر مایحتاج خود معاوضه می

اقتصاددانان قرن هجدهم، کارآفرین را فردی تعریف کردند که مناابع اقتصاادی را   
وری و ساود   ای با بهره ها را به حوزه کشد و آن بیرون می تر پایینوری  ای با بهره از حوزه

اناد. نخبگاان    کناد. در طاول تااریخ، کارآفریناان از تباار نخبگاان باوده        بیشتر منتقل می
دوران اولین انقلاب صنعتی تعلق داشتند و باا صانایع سانگین آن     کارآفرین سنتی که به

کردند. باا   می داری جانبهای حمایت از صنایع داخلی  زمان در ارتبا  بودند، از سیاست
اند کاه باا صانایع مبتنای بار       ورق خوردن تاریخ، نسل دیگری از کارآفرینان ظهور کرده

هاای چاون شایمی، بارق و      از حاوزه  بتدادانش ارتبا  دارند. این نخبگان کارآفرین در ا
های قرن بیساتم، باا روناق تکنولاوژی اطلاعاات،       خودرو سر برآوردند. در آخرین دهه

سرفصل دیگری در مبحث کارآفرینی پدید آمد. کارآفرینانی چاون بیال گیاتس، مفهاوم     
شومپیتر را با تکیاه بار تکنولاوژی اطلاعاات باه تصاویر کشایدند. در        ة خلاقانتخریب 

ای اخیر، رشد کارآفرینی بر مبنای تکنولوژی اطلاعات به حادی باوده اسات کاه     ه سال
به عصر حاضر را ناشای از هماین رویاداد     کارآفرینی عصر، اطلاق نظران صاحببرخی 
 دانند. می

در یک نگاه تاریخی به کاارآفرینی تکنولوژیاک، دو الگاوی عماده را تشاخیص      
کاارآفرین باه سامت    -الگاوی مختارع   دهیم. در دویست سال گذشته، کاارآفرینی از  می

(. از آنجاا کاه   13-14 کارآفرین متمایل شده است )سهرابی، منتشر نشده،-الگوی نوآور
ة نظریا ة بررسی این تحولات و موارد کاربرد این واژه تا حد زیاادی در راساتای توساع   

کااارآفرینی حرکاات کاارده اساات، مااروری داریاام بااه پاانج دوره دگرگااونی، در مفهااوم 
 :کارآفرینی

زماان   های بزرگ ایان دوره هام    صاحبان پروژه .میلادی 16و  13قرن  :دوره اول
با دوره قدرتمندی ملاکین و حکومت فئودالی در اروپا است. کارآفرین کسی اسات کاه   

ای را  گیرد و البتاه در ایان راه مخااطره    های بزرگ را بر عهده می  مسئولیت اجرای پروژه
شاود و او صارفاً مادیریت     توسط حکومت محلی تأمین میپذیرد؛ زیرا عموماً منابع  نمی
هاا و    کند. نمونه بارز کارآفرین در این دوره، معماران مسائول سااخت کلیساا، قلعاه     می

 تأسیسات نظامی هستند.
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ارتباا  محادود باین ریساک و      .«پدییری  مخاطره»میلادی،  17قرن  :دوره دوم
عرضه خادمات یاا    منظور بهرآفرین کارآفرینی در این قرن شکل گرفت. در این دوره کا

بست و درنتیجه ساود یاا زیاان تنهاا متوجاه       تهیه محصولات با دولت قرار داد ثابتی می
باا شاروع انقالاب صانعتی، بعاد جدیادی باه         زماان  همشد. در این دوره  کارآفرین می

پااذیران کااارآفرین در ایاان دوره شااامل کسااانی نظیاار  کااارآفرینی اضااافه شااد. مخاااطره
 باشند. ن، صنعتگران و دیگر مالکان خصوصی میبازرگانا

تمدایز کارآفریندان از   »میلادی و اوایل قرن بیسدتم   19و  11قرون  :دوره سوم
کنناده سارمایه    در ایان دوره ابتادا کاارآفرین از تاأمین     .«دیگر بازیگران صحنه اقتصاد

در ایان   نهمچنای کند، متفاوت است.  ؛ یعنی کسی که سرمایه را تأمین میشود متمایز می
شاود؛ کسای کاه ساود      نیز تفاوت گاذارده مای   وکار کسبدوره، میان کارآفرین و مدیر 

هاای مادیریتی را     کند با شخصای کاه ساود حاصال از توانمنادی      حاصل را دریافت می
 کند، تفاوت دارد. دریافت می

مفهوم نوآوری در ایان دوره   .«نوآوری»های میانی قرن بیستم   دهه :دوره چهارم
جدیاد را   وکاار  کساب شود. کارآفریناان،   جزء اصلی تعریف کارآفرینی تبدیل میبه یک 

دیگران برخلاف آنان، تغییرات اندکی در محصولات موجاود   که درحالیکنند.  شروع می
دهند. اضافه شدن این مفهوم، به خاطر افزایش رقابت در بازار محصاولات و تالاش    می

هاای موجاود و بقاای     وکاار  کساب قاابتی در  در استفاده از نوآوری برای ایجاد مزیات ر 
اشااره   2و دراکر 1توان به شومپیتر نظران این دوره می ترین صاحب هاست. از سرشناس آن
 کرد.

با ماوج   زمان همن دوره یدر ا .تاکنون( 1911دوران معاصر )از  :دوره پنجم
 ینیارآفرکا شادن   و شاناخته  یو رشاد اقتصااد   کوچک یارهاک و سبکجاد ید ایجد
تا این زمان  ن رشته جلب شد.یبه ا یادیتوجه ز ،سازوکارن یننده اک عیتسر عنوان به

کارآفرینی فقط از دیدگان محققان اقتصادی مورد بررسی قرار گرفات ولای در ایان    
شناسان نیز به این رشاته معطاوف گردیاد. عماده      شناسان و روان دوره توجه جامعه

 ساوی  باه رینان و علل حرکات فارد   های کارآف توجه این محققین بر شناخت ویژگی
 کارآفرینی است.

                                                                                                                             
1. Schumpeter 
2. Drucker 
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 سه موج وسیع، موضوع کارآفرینی را به جلو رانده است: 1181تا دهه 
هاای زنادگی     انفجار عمومی مطالعه و پژوهش در قالب انتشاار کتااب   .موج اول

شخصای و   وکاار  کساب هاا، چگاونگی ایجااد      هاای آن   کارآفرینان و تاریخچاه شارکت  
 شود. شروع می 1151. این موج از اواسط دهه استپولدار شدن های سریع   شیوه

هاای    شاامل ارائاه رشاته    اسات  1111این موج که شاروع آن از دهاه    .موج دوم
های مهندسی بازرگانی است که در حاال حاضار باه ساایر       آموزش کارآفرینی در حوزه

 ها نیز گسترش یافته است.  رشته
 ةدرزمینا هاا باه تحقیقاات      مندی دولات  این موج شامل افزایش علاقه .موج سوم
های کوچک و انجاام تحقیقاات در     های کوچک، تشویق رشد شرکت  کارآفرینی و بنگاه
آغاز شده اسات )کیاانی،    1111شود که از اواخر دهه  های صنعتی می  خصوص نوآوری

1315 :18-11.) 
د از ای جدیا  ، مجموعاه 2118روال بررسی کارآفرینی گروه بانک جهانی طی ساال  

گاذاری و توساعه    هاا، وضاعیت سارمایه    تا رابطه بین ایجاد شرکت کردها را ارائه  شاخص
دهناده ایان موضاوع     هاای اولیاه نشاان    اقتصادی را مورد مطالعه و بررسی قرار دهد. یافته

باشند که سطح بالاتر کارآفرینی به توسعه اقتصادی بیشاتر، مشاارکت بخاش رسامی و      می
ریتی بهتر مربو  است. برای مثال کشورهایی کاه ماوانعی کمتار    های مدی طرز اعمال روال
شاهد درصاد   طورکلی بهبرند و  کنند از فساد کمتری رنج می ها را تجربه می در ثبت شرکت

شاود و ایان موضاوع     ها به عرصه فعالیت ارزیابی می ها و ورود آن بالاتری از ثبت شرکت
کاه   شودممکن است این موضوع عنوان مثبت به رشد اقتصادی مربو  است.  طوری بهنیز 

کنناد، شااهد افزایشای در رشاد کلای اقتصاادی و        کشورهایی که کارآفرینی را تسهیل می
 هاای  دوره. علاوه بر این، این موضوع نیز مطارح اسات کاه    باشند میتوسعه بخش رسمی 
 (.11: 1381 کنند )مشیری، وری و کارآفرینی را ترغیب می توسعه اقتصادی، بهره

 

 کارآفرین کیست؟ 1-5
عامل توسعه اقتصادی هر کشوری است. کارآفرین، فردی  ترین مهمکارآفرین 
، هوش، اندیشه و وسعت پذیری ریسکو ایده است که همراه با خلاقیت،  فکر صاحب

آفریند. او قادر است که با نوآوری، تحول ایجاد کند و یک  های طلایی می   دید، فرصت
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های سازمان    معاونت دهیاری های گزارشی برساند )سلسله ده را به سودده شرکت زیان
 (.11-18: 1311های کشور، وزارت کشور،    ها و دهیاری   شهرداری

 ینظاام  های مأموریت یترا که در امر هدا یکسان یلادیسده شانزدهم م یلدر اوا
واژه باا   ینهما  یاز انواع مخاطرات ن یگر. از آن پس درباره دخواندند یم ینبودند، کارآفر

باه بعاد،    یلادیما  1111. از حادود ساال   گرفات  یمورد استفاده قرار م هایی   یتمحدود
 یساات ساخت جاده، پل، بندر و تأس اندرکار دستکه  ولتد یمانکاراندرباره پ یانفرانسو
 (.4: 1312و همکاران،  دانا ینیاند )حس برده کار بهرا  ینلفظ کارآفر کرات بهبودند 

اولین فردی بود که واژه کارآفرین را در علام اقتصااد    1131در سال  1ریچارد کانتیلون
 منظاور  باه کارآفرین فردی است کاه ابازار تولیاد را    »و آن را اینچنین تعریف کرد:  کردابداع 
فروشاان را   کناد. وی عماده   محصولاتی قابل عرضه به بازار خریداری مای  صورت بهترکیب 

 (.31: 1384)عابدی، « کرد حسوب میترین گروه کارآفرینان م اصلی عنوان به
بااه کااارآفرین  « جااان اسااتوارت میاال »نیااز توسااط   1848ایاان واژه در سااال  

(Entrepreneur     در زبان انگلیسی ترجمه شد. او کاارکرد و عمال کاارآفرین را شاامل )
دانسات و عامال متمایزکنناده مادیر و      پاذیری مای   هدایت، نظاارت، کنتارل و مخااطره   

کرد. واژه کارآفرینی دیرزمانی پیش از آنکه مفهاوم   ذیری معرفی میپ کارآفرین را مخاطره
 داناا و  کلی کارآفرینی به زبان امروزی پدید آید، در زباان فرانساه اباداع شاد )حساینی     

 

 
 کارآفرین مفهوم .1-1 شکل 

                                                                                                                             
1. Richard Cantillon 
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داناد   کارآفرینان را کسانی مای » 1121در سال  1(. فرانک نایت4: 1312همکاران، 
های کامال آن تصامیمات     پردازند و پیامد عیت به اتخاذ تصمیم میکه در شرایط عدم قط

گویاد کاارآفرین نیاروی     مای  1134در ساال   2ژوزف شومپیتر«. پذیرند را نیز شخصاً می
داناد و   محرکه و موتور توسعه اقتصادی است. وی مشخصه کاارآفرین را ناوآوری مای   

 (.35: 1315مکاری، نامد )اکرامی و قل می 3فرایند کارآفرینی را تخریب خلاق
معتقد است کارآفرینان نیاز به توفیاق باالایی دارناد و     1113در سال  4کله لند مک

های کارآفرینانه را انتخاب کنند. افرادی کاه نیااز      ها موقعیت شود تا آن این نیاز سبب می
باشند: مسائولیت شخصای بارای     های زیر می   به توفیق بسیار زیادی دارند دارای ویژگی

پاذیری متوساطی    هاا، ریساک     تابعی از مهارت عنوان بهدهند،  گیری را ترجیح می میمتص
های خاود حسااس      مند بوده و به بازخورد فعالیت دارند، به نتایج تصمیمات خود علاقه

در مباحث اجتماعی مطارح کارد    بار اولینرا برای  5باشند. وی نظریه نیاز به موفقیت می
گاذاری،    رای نیاز باه موفقیات پاایین هساتند، نارخ سارمایه      و معتقد بود جوامعی که دا

آن توسعه نیافته هستند و در جوامعی که نیاز به  تبع بهها پایین است و  خطرپذیری در آن
گذاری و خطرپذیری نیز بالاست. در این جوامع، افارادی   موفقیت بالا است، نرخ سرمایه

کنند، شارکت یاا واحاد اقتصاادی را      اندازی می جدیدی راه وکار کسبشوند که  پیدا می
بخشاند،   وری آن را افازایش و بهباود مای    کنند و ظرفیت تولیدی و بهره می دهی سازمان
( کاارآفرین  1182) 1ناماد. از دیادگاه کاساون    لند چنین افرادی را کارآفرین مای  مک کله

گیاری عقلایای و منطقای در خصاوص ایجااد       فردی اسات کاه تخصاص وی تصامیم    
را عنصاری  « تاوان داوری و قضااوت  ». وی داشاتن  اسات ابع کمیااب  هماهنگی در منا 

 (.5: 1315 مشترک در تمامی کارآفرینان تشخیص داد )آقامحمدی،
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یک پدیده نوین نقش مؤثری  عنوان بهکارآفرینی مفهومی است که همواره با بشر بوده و 
در اقتصاد رقابتی و  که طوری بهت، ها یافته اس  را در توسعه و پیشرفت اقتصادی کشور

                                                                                                                             
1. Frank Knight 
2. Joseph Schumpeter 
3. Creative Destruction 
4. Mc Clelland 
5. Need for Achievement 
6. Casson 




